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სსიპ საქართველოს კომუნიკაციების ეროვნული კომისიის დაკვეთით განხორციელდა პროექტი - „საზოგადოებრივი აზრის შესწავლის საფუძველზე რადიომაუწყებლობის პრიორიტეტების განსაზღვრა“. პროექტის ფარგლებში სოციოლოგიური კვლევა ჩაატარა შპს „ბი-სი-ჯი კვლევამ“. საველე სამუშაოები მიმდინარეობდა 2026 წლის მაისი-ივნისის პერიოდში. კვლევის ძირითად მიზანს წარმოადგენდა კერძო მაუწყებლობის მიმართ საზოგადოებრივი ინტერესისა და საზოგადოების მოთხოვნის დადგენა. 
საერთო ჯამში, განხორციელებული კვლევა წარმოადგენს შედეგების შეფასებისა და დაგეგმვის ინსტრუმენტს რადიომაუწყებლობის პრიორიტეტების განსაზღვრის კუთხით. მიღებული მონაცემები და დასრულებული ანალიზი საფუძვლად დაედება მომდევნო ორი წლის განმავლობაში კომისიის მიერ რადიოსამაუწყებლო ლიცენზიების გაცემის უზრუნველყოფას - როგორც საქართველოს მთელ ტერიტორიაზე ეროვნული მაუწყებლობისთვის (ოკუპირებული ტერიტორიების გარდა), ისე კონკრეტულ 30 სამაუწყებლო ზონაზე განცალკევებულად, კომისიის დადგენილი წესის შესაბამისად. 
სფეროს ყოვლისმომცველი და სისტემური ანალიზის უზრუნველსაყოფად, კვლევა მოიცავდა ისეთი მნიშვნელოვანი საკითხების შესწავლას, როგორიცაა საზოგადოების დამოკიდებულება და მოთხოვნა კერძო საერთო, სპეციალიზებული (მათ შორის მუსიკალური პრეფერენციების ჟანრობრივი განაწილების მიხედვით) და ადგილობრივი/რეგიონული რადიომაუწყებლობის მიმართ. გარდა ამისა, პროექტის ფარგლებში იდენტიფიცირდა რადიოსმენისას უპირატესი თემატიკა და ჟანრები, ქართულ რადიოსადგურებში არსებული დეფიციტური მიმართულებები, ასევე შეფასდა ადგილობრივი მოსახლეობისთვის რადიოებზე ხელმისაწვდომობა და მათი დაფარვის ხარისხი. მიღებული მონაცემები უზრუნველყოფს არსებული მდგომარეობისა და გამოწვევების სისტემურ ანალიზს და ხელს შეუწყობს რადიოსამაუწყებლო ბაზრის შემდგომ განვითარებასა და საზოგადოებრივ მოთხოვნებზე მაქსიმალურად მორგებას. 
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კვლევის მიზანი 
სოციოლოგიური კვლევის ფუნდამენტურ მიზანს წარმოადგენს კერძო რადიომაუწყებლობის მიმართ საზოგადოებრივი ინტერესისა და მოსახლეობის რეალური მოთხოვნის კომპლექსური დადგენა. კვლევის ფარგლებში მიღებული ემპირიული მონაცემები და სიღრმისეული ანალიზი წარმოადგენს სტრატეგიულ ინსტრუმენტს, რომლის საფუძველზეც მომდევნო ორი წლის განმავლობაში საქართველოს კომუნიკაციების ეროვნული კომისიის მიერ განხორციელდება რადიოსამაუწყებლო ლიცენზიების გაცემის პროცესის ეფექტური უზრუნველყოფა და მართვა. 
კვლევის ძირითადი ამოცანები
დასახული მიზნის მისაღწევად, პროექტის ფარგლებში იდენტიფიცირდა და შესწავლილ იქნა შემდეგი საკვანძო ამოცანები:
· საზოგადოების დამოკიდებულებისა და მოთხოვნის შეფასება კერძო სპეციალიზებული რადიომაუწყებლობის თემატიკისადმი; 
· საზოგადოების დამოკიდებულებისა და მოთხოვნის ანალიზი კერძო საერთო რადიომაუწყებლობის მიმართ; 
· რეგიონული (ადგილობრივი) რადიოსადგურის არსებობაზე საზოგადოებრივი მოთხოვნის დადგენა, რომელიც აქცენტირებული იქნება ადგილობრივი ახალი ამბების ყოველმხრივ გაშუქებაზე; 
· რადიოს მოსმენის პროცესში მოსახლეობის მიერ უპირატესი თემატიკისა და ჟანრის გადაცემების იდენტიფიცირება და პრეფერენციების განსაზღვრა; 
· იმ კონკრეტული გადაცემებისა და ფორმატების დეფიციტის დადგენა, რომელსაც ამჟამად განიცდიან ქართული რადიოსადგურები; 
· ქართულ რადიოსივრცეში ახალი რადიომაუწყებლობის დამატების საჭიროების გამოკვეთა სპეციალიზებული ან საერთო მაუწყებლობის ჭრილში, ხოლო სპეციალიზებული ფორმატის შერჩევის შემთხვევაში - შესაბამისი მიმართულების ზუსტი დაკონკრეტება; 
· სპეციალიზებული მუსიკალური რადიომაუწყებლობის მიმართულებით მსმენელთა დეტალური პრეფერენციების შესწავლა სხვადასხვა ჟანრებისა და მუსიკალური მიმდინარეობების მიხედვით; 
· ადგილობრივი მოსახლეობისთვის რადიოებზე ხელმისაწვდომობის ხარისხის, ხელმისაწვდომი რადიოსადგურების რაოდენობისა და მათი ტექნიკური დაფარვის ხარისხის კომპლექსური შეფასება. 

კვლევის მეთოდოლოგია და სამიზნე სეგმენტი
კვლევის სამიზნე სეგმენტს და გენერალურ ერთობლიობას წარმოადგენდა საქართველოს მოსახლეობა, კერძოდ 18 წლის და უფროსი ასაკის საქართველოს მოქალაქეები. 
მონაცემთა მაღალი ვალიდურობისა და სანდოობის უზრუნველსაყოფად, კვლევა განხორციელდა რაოდენობრივი კვლევის მეთოდით. 
სატელეფონო გამოკითხვის ნაცვლად, საინფორმაციო სიზუსტის მაქსიმალური დაცვის მიზნით, კომპანიამ საველე სამუშაოები ჩაატარა პირისპირ ინტერვიუების ტექნიკის გამოყენებით, რაც იძლევა მიღებული შედეგების სიღრმისეული ინტერპრეტაციის შესაძლებლობას.
შერჩევის დიზაინი და გეოგრაფიული არეალი
ემპირიული მონაცემების შეგროვება განხორციელდა ქვეყნის მასშტაბით და მოიცვა ჯამში 4200 რესპონდენტის პირისპირ გამოკითხვა. 
კვლევის დიზაინი ეფუძნება მკაცრად განსაზღვრულ გეოგრაფიულ დაყოფას, რაც სრულად შეესაბამება „ადგილობრივი მაუწყებლობის ზონალური დაყოფის შესახებ“ კომისიის 2006 წლის 5 დეკემბრის №10 დადგენილებაში ცვლილების შეტანის შესახებ საქართველოს კომუნიკაციების ეროვნული კომისიის 2026 წლის 12 თებერვლის №1 დადგენილებას. 
შერჩევის ერთობლიობა გადანაწილდა 30 (ოცდაათ) სპეციფიკურ სამაუწყებლო ზონაზე, რომელთა შორის წარმოდგენილია როგორც მსხვილი ურბანული ცენტრები, ისე საქართველოს ყველა სხვა რეგიონული და მაღალმთიანი ზონა - (ზონა 1 - თბილისი; ზონა 2 - კახეთი (ალაზნის ველი, თუშეთი); ზონა 3 - კახეთი (დედოფლისწყარო); ზონა 4 - მცხეთა მთიანეთი, (თიანეთი); ზონა 5 - მცხეთა-მთიანეთი (დუშეთი, მაღაროსკარი); ზონა 6 - მცხეთა-მთიანეთი (ფასანაური); ზონა 7 - სტეფანწმინდა, გუდაური; ზონა 8 - შიდა ქართლი; ზონა 9 - ქვემო ქართლი; ზონა 10 - სამცხე-ჯავახეთი (ბორჯომი); ზონა 11 - სამცხე-ჯავახეთი (ახალციხე); ზონა 12 - სამცხე-ჯავახეთი (ახალქალაქი); ზონა 13 - იმერეთი (ქუთაისი); ზონა 14 - იმერეთი (საჩხერე); ზონა 15 - იმერეთი (მარტვილი); ზონა 16 - იმერეთი (ტყიბული); ზონა 17 - იმერეთი (რიკოთი); ზონა 18 - რაჭა (ამბროლაური); ზონა 19 - რაჭა (ონი); ზონა 20 - ლეჩხუმი, ქვემო სვანეთი (ცაგერი); ზონა 21 - ლეჩხუმი, ქვემო სვანეთი (ლენტეხი); ზონა 22 - სამეგრელო (ზუგდიდი); ზონა 23 - სამეგრელო (სენაკი); ზონა 24 - სამეგრელო (ჩხოროწყუ); ზონა 25 - სვანეთი; ზონა 26 - გურია; ზონა 27 - აჭარა (ბათუმი); ზონა 28 - აჭარა (ქედა); ზონა 29 - აჭარა (შუახევი); ზონა 30 - აჭარა (ხულო)). 
კვლევის ფარგლებში გამოყენებული იქნა სტრატიფიცირებული შერჩევის მეთოდი. შერჩევის საერთო მოცულობამ შეადგინა 4 200 რესპონდენტი, ხოლო შერჩევის ერთობლიობა დაყოფილია 30 გეოგრაფიულ/სამაუწყებლო ზონად.
დასახლების ტიპის მიხედვით, რესპონდენტთა გადანაწილება ურბანულ და სოფლის დასახლებებს შორის შემდეგნაირად ჩამოყალიბდა:
· ქალაქი: 1 770 რესპონდენტი (42.1%)
· სოფელი: 2 430 რესპონდენტი (57.9%)
შერჩევის ერთობლიობის დეტალური განაწილება 30-ვე ზონისა და დასახლების ტიპის (ქალაქი/სოფელი) მიხედვით მოცემულია ქვემოთ წარმოდგენილ ცხრილში:
	ზონები
	სულ გამოსაკითხი რაოდენობა
	ქალაქი
	სოფელი

	1
	605
	535
	70

	2
	240
	60
	180

	3
	95
	25
	70

	4
	75
	25
	50

	5
	95
	25
	70

	6
	55
	55
	0

	7
	70
	20
	50

	8
	245
	95
	150

	9
	225
	45
	180

	10
	95
	55
	40

	11
	115
	45
	70

	12
	115
	25
	90

	13
	325
	185
	140

	14
	145
	35
	110

	15
	100
	10
	90

	16
	95
	55
	40

	17
	50
	0
	50

	18
	75
	15
	60

	19
	70
	30
	40

	20
	80
	10
	70

	21
	60
	10
	50

	22
	230
	120
	110

	23
	115
	65
	50

	24
	95
	15
	80

	25
	75
	15
	60

	26
	170
	50
	120

	27
	230
	130
	100

	28
	75
	5
	70

	29
	85
	5
	80

	30
	95
	5
	90

	
	4200
	1770
	2430



გამოკითხვის დასრულებული ანალიზის წარმოდგენა რადიომაუწყებლობის პრიორიტეტების დადგენის მიზნით ხორციელდება თითოეულ ზემოაღნიშნულ სამაუწყებლო ზონაზე განცალკევებულად და ასევე, საქართველოს მთელ ტერიტორიაზე ეროვნული მაუწყებლობისთვის, ოკუპირებული ტერიტორიების გამოკლებით. 
შერჩევის რეპრეზენტატულობის უზრუნველსაყოფად, თითოეულ სამაუწყებლო ზონაში გამოიკითხა არანაკლებ 50 რესპონდენტი, ხოლო გამოსაკითხ პირთა დანარჩენი რაოდენობა გადანაწილდა პროპორციულად, კონკრეტულ სამაუწყებლო ზონაში მცხოვრები მოსახლეობის რეალური რაოდენობის გათვალისწინებით. 
ცდომილების ზღვარი და მონაცემთა სანდოობა
წარმოდგენილი მეთოდოლოგიური დიზაინი და შერჩევის მოცულობა გარანტიას იძლევა მონაცემთა მაღალი სიზუსტისა. კვლევის შედეგების სტატისტიკური ცდომილების ზღვარი არ აღემატება 6%–ს ცალკეული სამაუწყებლო ზონების მიხედვით, ხოლო საქართველოს მთელი ტერიტორიის მასშტაბით ეროვნულ დონეზე ცდომილების მაქსიმალური მაჩვენებელი შეადგენს 3%–ს, რაც სრულად აკმაყოფილებს სოციოლოგიური კვლევის საერთაშორისო პროფესიონალურ სტანდარტებს. 
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კვლევის შედეგები აჩვენებს, რომ საქართველოს მოსახლეობისთვის რადიოს მოსმენის უმთავრეს მოტივაციასა და უპირატეს თემატიკას მუსიკა წარმოადგენს (78.4%), რასაც მოსდევს ახალი ამბების გაცნობა (51.6%), მგზავრობისას დროის გაყვანა (37.1%) და თემატური სიახლეები (11.9%). ასაკობრივ ჭრილში გამოიკვეთა მკაფიო ტენდენცია: ახალგაზრდებში (18-24 წელი) ჭარბობს მუსიკის მოსმენისა და მგზავრობისას დროის გაყვანის მოთხოვნა, ხოლო ასაკის მატებასთან ერთად მკვეთრად იზრდება ინტერესი საინფორმაციო და საერთო მაუწყებლობისადმი - 65 წლისა და უფროსი ასაკის მოსახლეობის 74.5% რადიოს სწორედ ახალი ამბების მისაღებად იყენებს. 
საზოგადოების დამოკიდებულება კერძო საერთო და სპეციალიზებული მაუწყებლობის მიმართ აისახება რადიოსადგურების საერთო რეიტინგში, სადაც დომინანტ პოზიციებს მუსიკალურ-გასართობი და საერთო/საინფორმაციო ფორმატის არხები იკავებენ. 
სპეციალიზებული მაუწყებლობის მიმართულებით მოსახლეობის მხრიდან ყველაზე მაღალი ინტერესი მუსიკალურ ფორმატზე ფიქსირდება, სადაც რადიოს აქტიური მომხმარებლების (იმ 45.4%-ის, ვინც რადიოს მინიმუმ 2-3 თვეში ერთხელ მაინც უსმენს)  უმრავლესობა, კერძოდ 78.4%, მთავარ მოტივაციად სწორედ მუსიკის მოსმენას ასახელებს (35-44 წლის ასაკობრივ ჯგუფში ეს მაჩვენებელი 83.1%-ს აღწევს). რაც შეეხება სხვა სპეციალიზებულ/თემატურ მიმართულებებს (მაგალითად: სპორტული, აგროსფერო, ბიზნეს სიახლეები), მათ მიმართ ინტერესი შედარებით დაბალია და საერთო ჯამში მოსახლეობის მხოლოდ 11.9%-ს შეადგენს, თუმცა ასაკის მატებასთან ერთად ეს მოთხოვნა იზრდება და 65 წლისა და უფროსი ასაკის ჯგუფში 17.2%-ს აღწევს. ცალკეულ ზონებში (მაგალითად, მე-4 ზონაში) თემატური სპეციალიზებული სიახლეებისადმი მოთხოვნა 35.3%-მდე აღწევს, მაშინ როდესაც ზოგ ზონაში (მაგალითად, მე-3, მე-5, მე-6 და მე-7 ზონებში) ამ ტიპის სპეციალიზებულ შინაარსზე მოთხოვნა საერთოდ არ ფიქსირდება.
იმ პირებს შორის, რომლებიც რადიოს იშვიათად ან საერთოდ არ უსმენენ (მოსახლეობის 54.6%), 4.1% მიზეზად გადაცემების უინტერესო თემატიკასა და არამოწონებულ ფორმატს ასახელებს, ხოლო 2.1% აცხადებს, რომ არხების ძალიან მცირე არჩევანია (მაგალითად, მე-12 ზონაში არჩევანის სიმცირეს 14.0% ასახელებს, ხოლო 30-ე ზონაში - 9.5%). არსებულ ბაზარზე ფიქსირდება შემეცნებითი, ახალგაზრდული, სპეციალიზებული/სექტორული (ბიზნეს, აგრო, სპორტი) და ალტერნატიული მუსიკალური ფორმატების დეფიციტი. დაბალრეიტინგული 22 სადგურის ჯამური წილი („სხვა“) ყველაზე მაღალია 25-34 წლის ასაკობრივ ჯგუფში (8.8%), შესაბამისად, ახალგაზრდა და საშუალო თაობის აუდიტორიას აკლია სპეციფიკური ნიშური ფორმატები და მათ ძიებაში ნაკლებად ცნობილ არხებზე გადანაწილებას იწყებს.
რეგიონული მაუწყებლობისა და ადგილობრივი ახალი ამბების ყოველმხრივ გაშუქებაზე საზოგადოებრივი მოთხოვნა განსაკუთრებით მაღალია კონკრეტულ სამაუწყებლო ზონებში. 
ადგილობრივი მოსახლეობისთვის რადიოებზე ხელმისაწვდომობის, რადიოსადგურების რაოდენობისა და ტექნიკური დაფარვის შეფასებისას გამოიკვეთა, რომ თუმცა მოქმედი მსმენელებისთვის სიგნალის ხარისხი ზოგადად მაღალია, პასიური აუდიტორიის (ვინც იშვიათად უსმენს) 10.5%-ისთვის მთავარ ხელისშემშლელ ბარიერს სიგნალის არარსებობა („არ იჭერს“) წარმოადგენს. ტექნიკური დაფარვის პრობლემა განსაკუთრებით მწვავედ დგას მე-4 ზონაში (83.7%), 28-ე ზონაში (66.2%), მე-6 ზონაში (59.2%) და 30-ე ზონაში (58.5%). გარდა ამისა, ცალკეულ რეგიონულ ზონებში ხელმისაწვდომობას დამატებით ზღუდავს რადიოარხების მცირე არჩევანი (მაგალითად, მე-12 ზონაში 14.0%) და რადიომიმღებების არქონა (მე-15 ზონაში 22.5%). 
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კვლევამ აჩვენა, რომ რადიოს ყოველდღიურად მოსახლეობის 12.5% უსმენს, ხოლო კვირაში რამდენჯერმე რადიოს მოსმენას ასევე გამოკითხულთა 12.5% უთმობს დროს. შედარებით დაბალი სიხშირით, კერძოდ თვეში 2-3-ჯერ რადიოს 7.2% უსმენს, კვირაში ერთხელ 6.4%, ხოლო თვეში ერთხელ -4.7%. 
გამოკითხულთა მცირე ნაწილი რადიოს უფრო იშვიათად უსმენს  მათ შორის 2-3 თვეში ერთხელ 2.0%, წელიწადში 2-3-ჯერ - 1.7%, წელიწადში ერთხელ 1.6% და უფრო იშვიათად, ვიდრე წელიწადში ერთხელ 3.2%. ამასთანავე, მოსახლეობის თითქმის ნახევარს (48.1%) შეადგენს იმ რესპონდენტთა წილი, რომლებიც აცხადებენ, რომ რადიოს საერთოდ არ უსმენენ, თუ რაიმე განსაკუთრებული შემთხვევა არ მოხდა.


რადიოს მოსმენის ინტენსივობის თვალსაზრისით, ზონებს შორის ყველაზე აქტიური პირველი (თბილისი) (16.9%), 27-ე (ბათუმი) (16.9%) და მეორე (კახეთი) (16.8%) ზონებია, სადაც ყოველდღიური მოსმენის ყველაზე მაღალი მაჩვენებლები ფიქსირდება. კვირაში რამდენჯერმე რადიოს მოსმენის კუთხით კი ყველაზე მეტი აქტივობით 29-ე (აჭარა) (18.9%), მეცამეტე (იმერეთი) (18.5%) და მეორე (კახეთი) (18.4%) ზონები გამოირჩევიან. საპირისპიროდ, რადიოსმენის მიმართ ყველაზე პასიური და ინდიფერენტული მე-6 (მცხეთა-მთიანეთი) (88.0%), მე-19 (რაჭა) (86.2%) და მე-15 (იმერეთი) (79.7%) ზონები დასახელდა, სადაც მოსახლეობის უდიდესი ნაწილი საერთოდ არ უსმენს რადიოს. ამ ფონზე, რადიოს მოსმენის მიმართ ყველაზე ნაკლებად პასიური 25-ე (სვანეთი) ზონა აღმოჩნდა, სადაც მათ, ვინც რადიოს საერთოდ არ უსმენს, მხოლოდ მინიმალური წილი (6.6%) უკავია. 
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	3.0%
	4.9%
	4.6%
	
	0.0%
	1.0%
	3.5%
	61.4%

	12
	11.0%
	9.4%
	8.9%
	7.0%
	4.1%
	4.7%
	1.3%
	
	
	53.7%

	13
	10.1%
	18.5%
	6.1%
	9.2%
	2.7%
	1.9%
	0.9%
	1.1%
	2.4%
	47.2%

	14
	11.0%
	10.0%
	4.7%
	17.7%
	5.4%
	0.7%
	1.3%
	0.6%
	0.5%
	48.0%

	15
	1.3%
	6.1%
	2.8%
	2.0%
	1.2%
	1.2%
	
	
	5.7%
	79.7%

	16
	8.0%
	9.8%
	7.4%
	14.1%
	5.8%
	2.5%
	
	
	1.8%
	50.6%

	17
	3.6%
	9.7%
	13.3%
	8.0%
	6.1%
	6.0%
	6.3%
	1.9%
	
	45.1%

	18
	2.3%
	
	6.7%
	7.1%
	3.3%
	
	
	
	1.5%
	79.1%

	19
	1.0%
	
	1.0%
	3.8%
	3.8%
	
	2.2%
	
	1.9%
	86.2%

	20
	4.4%
	4.0%
	5.9%
	15.2%
	10.5%
	1.0%
	4.6%
	2.2%
	2.1%
	50.1%

	21
	
	1.1%
	9.6%
	6.2%
	1.6%
	1.1%
	2.3%
	
	
	78.0%

	22
	8.4%
	6.7%
	4.2%
	2.5%
	1.9%
	0.3%
	0.7%
	
	4.3%
	70.9%

	23
	1.6%
	8.7%
	3.9%
	2.1%
	7.1%
	5.0%
	1.0%
	
	7.4%
	63.3%

	24
	
	8.1%
	1.0%
	4.1%
	2.0%
	
	
	
	7.0%
	77.8%

	25
	2.6%
	13.6%
	8.1%
	24.3%
	5.3%
	23.5%
	12.5%
	3.6%
	
	6.6%

	26
	10.6%
	5.0%
	3.0%
	22.9%
	4.4%
	3.3%
	6.3%
	2.8%
	8.1%
	33.5%

	27
	16.9%
	11.7%
	9.1%
	7.6%
	5.4%
	4.2%
	0.7%
	2.0%
	8.5%
	33.7%

	28
	3.0%
	4.9%
	4.7%
	4.5%
	3.0%
	
	3.4%
	4.5%
	4.6%
	67.4%

	29
	1.4%
	18.9%
	5.8%
	5.4%
	1.3%
	
	
	1.2%
	4.0%
	62.0%

	30
	0.9%
	6.9%
	3.9%
	9.8%
	2.4%
	1.0%
	0.9%
	
	1.7%
	72.5%
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კვლევის შედეგებით, იმ რესპონდენტებს შორის, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს (სულ 45.4%), ძირითად და უმთავრეს მიზანს მუსიკის მოსმენა წარმოადგენს, რასაც გამოკითხულთა 78.4% ასახელებს. მნიშვნელოვან მოტივატორად ფიქსირდება ახალი ამბების გაცნობაც, რაც ამავე ჯგუფის ნახევარზე მეტისთვის, კერძოდ 51.6%-ისთვის არის რადიოს მოსმენის მიზეზი. რადიოს მომხმარებელთა 37.1% ამ პრაქტიკას მგზავრობისას დროის გასაყვანად მიმართავს, ხოლო 12.8% აღნიშნავს, რომ საკუთარი ნებით არ უსმენს და გადაცემები მგზავრობის პროცესში მძღოლს ან სხვა მგზავრს აქვს ჩართული. შედარებით ნაკლები წილი უკავია თემატური სიახლეების, მაგალითად სპორტული, აგრო ან ბიზნეს მიმართულებების გაცნობას, რასაც გამოკითხულთა 11.9% ასახელებს, ხოლო სახლის საქმეების კეთებისას ფონის შექმნის მიზნით რადიოს მხოლოდ 4.2% უსმენს.

იმ რესპონდენტებს შორის, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს, ასაკობრივ ჭრილში მონაცემების ანალიზი აჩვენებს, რომ მუსიკის მოსმენის მოტივაცია ყველაზე მაღალია 35-44 წლის ასაკობრივ ჯგუფში, სადაც ეს მაჩვენებელი 83.1%-ს აღწევს, ხოლო ყველაზე დაბალი - 65 წლის და უფროსი ასაკის მოსახლეობაშია, სადაც 73.5%-ს შეადგენს. საპირისპირო ტენდენცია შეინიშნება ახალი ამბების გაცნობის კუთხით, სადაც ასაკის მატებასთან ერთად ინტერესი მკვეთრად იზრდება: თუ 18-24 წლის ახალგაზრდებში ახალი ამბების გამო რადიოს მხოლოდ 28.4% უსმენს, 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფში ეს მაჩვენებელი თითქმის სამჯერ იზრდება და მოსახლეობის უმრავლესობას, კერძოდ 74.5%-ს მოიცავს. მგზავრობისას დროის გაყვანის მიზნით რადიოს ყველაზე ხშირად 18-24 წლის ახალგაზრდები უსმენენ, რაც ამ ჯგუფის 45.9%-ს შეადგენს, ხოლო ყველაზე ნაკლებად ეს მიზეზი 65 წლის და უფროსი ასაკის ადამიანებში ფიქსირდება, სადაც მაჩვენებელი 29.2%-მდე მცირდება. ამასთანავე, საკუთარი ნების გარეშე, მძღოლის ან სხვა მგზავრის მიერ ჩართული რადიოს მოსმენის პრაქტიკა ყველაზე მეტად კვლავ ახალგაზრდულ, 18-24 წლის ასაკობრივ კატეგორიაშია გამოხატული და 20.6%-ს შეადგენს. თემატური სიახლეებისადმი ინტერესი კი ყველაზე მეტად ხანდაზმულ ასაკში ვლინდება და 65 წლის და უფროსი ასაკის გამოკითხულთა 17.2%-ს ახასიათებს.
	A4.1 რა არის ის მთავარი მიზეზები, რის გამოც რადიოს უსმენთ? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	ვუსმენ მუსიკას
	81.0%
	81.5%
	83.1%
	77.5%
	73.8%
	73.5%

	ვეცნობი ახალ ამბებს
	28.4%
	37.7%
	47.0%
	52.0%
	65.5%
	74.5%

	მგზავრობისას დრო გამყავს
	45.9%
	42.7%
	34.1%
	40.3%
	32.0%
	29.2%

	ვეცნობი თემატურ სიახლეებს (მაგალითად, სპორტულს, აგრო
 სფეროს, ბიზნეს სიახლეებს)
	4.0%
	11.0%
	11.4%
	11.0%
	15.2%
	17.2%

	სახლის საქმეების კეთებისას ფონს ვიქმნი
	1.7%
	3.0%
	2.5%
	7.7%
	3.9%
	5.2%

	ჩემი ნებით არ ვუსმენ, მგზავრობისას აქვს ჩართული მძღოლს/მგზავრს
	20.6%
	11.0%
	10.3%
	10.7%
	15.4%
	11.8%

	ვეცნობი საინტერესო სიახლეებს
	 
	 
	 
	 
	0.8%
	 

	ოჯახის წევრი/ახლობელი უსმენს ხოლმე
	 
	 
	 
	0.4%
	0.2%
	0.4%

	ვუსმენ, საპატრიარქოს ცნობებს, ლოცვებს, სასულ
	 
	 
	0.2%
	 
	1.6%
	0.1%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	1.1%
	 
	1.0%
	 
	0.5%
	0.9%


სამაუწყებლო ზონების მიხედვით, იმ რესპონდენტებს შორის, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს, მოსმენის მიზეზები კიდევ უფრო მრავალფეროვან სურათს აჩვენებს. მუსიკის მოსმენის თვალსაზრისით რადიო ყველაზე პოპულარული მე-11 და მე-17 ზონებში აღმოჩნდა, სადაც ამ მიზნით რადიოს შესაბამისი სეგმენტის 100.0% უსმენს, ხოლო ყველაზე ნაკლებად მუსიკის გამო რადიოს მე-7 ზონაში უსმენენ, სადაც ეს მაჩვენებელი მხოლოდ 37.1%-ს შეადგენს. ახალი ამბების გაცნობის მოტივით გამოკვეთილად ლიდერობს მე-17 ზონა, სადაც რესპონდენტთა უდიდესი ნაწილი, კერძოდ 89.9% უსმენს რადიოს საინფორმაციო გამოშვებების გამო, მაშინ როდესაც მე-16 ზონაში ეს მიზეზი მხოლოდ 29.4%-ისთვის არის აქტუალური. მგზავრობისას დროის გაყვანის თვალსაზრისით ყველაზე აქტიური მომხმარებლებით მე-18 ზონა გამოირჩევა 72.6%-ით, ხოლო ყველაზე დაბალი მაჩვენებელი მე-5 ზონაში დაფიქსირდა, სადაც რადიოს ამ მიზეზით მხოლოდ 5.9% უსმენს. საგულისხმოა მე-4 ზონა, სადაც თემატური სიახლეების მოსმენის მიზნით რადიოს საკმაოდ სოლიდური ნაწილი, კერძოდ 35.3% იყენებს, მაშინ როდესაც ზოგიერთ გეოგრაფიულ არეალში, მაგალითად მე-3, მე-5, მე-6 და მე-7 ზონებში მსგავსი მოტივაცია საერთოდ არ დაფიქსირებულა. საკუთარი ნების გარეშე, მძღოლის მიერ ჩართული რადიოს მოსმენის თვალსაზრისით კი, ყველაზე მაღალი მაჩვენებელი მე-14 ზონაში გამოვლინდა, სადაც შესაბამისი ჯგუფის თითქმის ნახევარი (46.3%) სწორედ ამ სიტუაციაში უსმენს გადაცემებს.
	A4.1 რა არის ის მთავარი მიზეზები, რის გამოც რადიოს უსმენთ? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	ზონა
	ვუსმენ მუსიკას
	ვეცნობი ახალ ამბებს
	მგზავრობისას დრო გამყავს
	ვეცნობი თემატურ სიახლეებს
	სახლის საქმეების კეთებისას
 ფონს ვიქმნი
	ჩემი ნებით არ ვუსმენ, მგზავრობისას
 აქვს ჩართული მძღოლს/მგზავრს
	ვეცნობი საინტერესო სიახლეებს
	ოჯახის წევრი/ახლობელი უსმენს ხოლმე
	ვუსმენ, საპატრიარქოს ცნობებს, ლოცვებს, სასულ
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	77.3%
	40.1%
	45.6%
	13.1%
	5.1%
	13.0%
	0.3%
	 
	0.7%
	0.5%

	2
	82.2%
	59.9%
	21.5%
	21.7%
	4.3%
	11.4%
	 
	1.1%
	 
	 

	3
	69.7%
	49.5%
	31.3%
	 
	9.6%
	3.1%
	 
	 
	 
	 

	4
	75.6%
	36.0%
	51.2%
	35.3%
	 
	 
	 
	 
	 
	4.6%

	5
	85.0%
	57.2%
	5.9%
	 
	5.0%
	 
	 
	 
	 
	5.0%

	6
	83.4%
	39.2%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	37.1%
	50.1%
	55.4%
	
	
	20.4%
	
	
	
	

	8
	70.7%
	68.5%
	22.6%
	5.6%
	6.0%
	3.0%
	
	
	
	

	9
	90.3%
	47.6%
	15.1%
	27.2%
	12.4%
	
	
	
	
	

	10
	89.6%
	47.8%
	55.9%
	3.9%
	
	
	
	
	
	

	11
	100.0%
	47.6%
	44.4%
	13.4%
	2.7%
	2.8%
	
	
	
	

	12
	77.0%
	38.1%
	10.7%
	7.3%
	10.0%
	9.9%
	
	
	
	

	13
	79.8%
	62.5%
	47.2%
	7.6%
	2.3%
	27.7%
	
	
	
	

	14
	53.2%
	53.2%
	18.5%
	2.7%
	2.7%
	46.3%
	
	1.1%
	1.1%
	1.4%

	15
	75.9%
	57.6%
	34.1%
	
	
	
	
	
	
	

	16
	68.4%
	29.4%
	50.5%
	4.0%
	1.4%
	23.6%
	
	
	
	

	17
	100.0%
	89.9%
	70.9%
	13.5%
	7.8%
	6.0%
	
	
	
	

	18
	75.9%
	85.5%
	72.6%
	4.6%
	
	
	
	
	
	

	19
	60.6%
	50.0%
	58.4%
	
	
	
	
	
	
	

	20
	80.3%
	75.3%
	52.3%
	12.7%
	5.8%
	35.0%
	
	
	2.9%
	

	21
	61.2%
	51.6%
	59.3%
	
	
	
	
	
	
	

	22
	80.1%
	41.6%
	38.1%
	4.5%
	3.0%
	6.8%
	
	
	
	

	23
	71.2%
	56.4%
	24.9%
	
	4.3%
	
	
	
	
	

	24
	93.9%
	66.6%
	39.4%
	
	
	
	
	
	
	

	25
	97.8%
	53.5%
	52.9%
	5.6%
	18.0%
	
	
	
	
	

	26
	88.8%
	82.0%
	20.0%
	16.2%
	1.0%
	
	
	
	
	

	27
	77.4%
	63.7%
	30.6%
	8.0%
	0.6%
	1.5%
	
	
	
	3.6%

	28
	50.4%
	55.7%
	28.7%
	
	
	9.4%
	
	
	
	

	29
	88.0%
	72.6%
	14.0%
	
	
	
	
	
	
	

	30
	77.3%
	46.3%
	43.7%
	13.3%
	
	25.7%
	
	
	
	


იმ რესპონდენტებს შორის, ვინც წელიწადში 2-3-ჯერ და უფრო იშვიათად უსმენს რადიოს (სულ 54.6%), მთავარ და უალტერნატივო მიზეზს სხვა მედიასაშუალებებისადმი უპირატესობის მინიჭება წარმოადგენს, რასაც ამ ჯგუფის 70.7% ასახელებს. მნიშვნელოვან ბარიერად ფიქსირდება დროის დეფიციტიც, რაც აღნიშნული მიზნობრივი აუდიტორიის 18.0%-ისთვის არის რადიოს არმოსმენის ან იშვიათად მოსმენის მიზეზი. მათ შორის, ვინც წელიწადში 2-3-ჯერ და უფრო იშვიათად უსმენს რადიოს, 10.5% მიზეზად იმას ასახელებს, რომ რადიო სიგნალს უბრალოდ არ იჭერს. შედარებით ნაკლები წილი უკავია გადაცემების უინტერესო თემატიკასა და ფორმატს, რაც თანაბრად, 4.1%-ით ფიქსირდება, ხოლო რადიო მიმღების არქონას 2.3% ასახელებს. რადიო არხების მცირე არჩევანს კი შესაბამისი სეგმენტის მხოლოდ 2.1% მიიჩნევს ხელისშემშლელ ფაქტორად.

სამაუწყებლო ზონების მიხედვით, იმ რესპონდენტებს შორის, ვინც წელიწადში 2-3-ჯერ და უფრო იშვიათად უსმენს რადიოს, სხვა მედიასაშუალებებისადმი უპირატესობის მინიჭების თვალსაზრისით, გამოკვეთილად ლიდერობენ მე-17 და 25-ე ზონები, სადაც ამ მიზნობრივი ჯგუფის აბსოლუტური უმრავლესობა (100.0%) უპირატესობას სხვა მედიას ანიჭებს. საპირისპიროდ, ეს მიზეზი ყველაზე ნაკლებად აქტუალური 28-ე ზონაში აღმოჩნდა, სადაც მაჩვენებელი მხოლოდ 6.1%-ს შეადგენს. ტექნიკური ბარიერის, კერძოდ რადიოსიგნალის პრობლემის მხრივ, მკვეთრად გამოირჩევა მე-4 ზონა, სადაც შესაბამისი სეგმენტის 83.7% აცხადებს, რომ რადიო არ იჭერს, მაშინ როდესაც 25-ე ზონაში პრობლემა საერთოდ არ დაფიქსირებულა. დროის არქონას, როგორც რადიოს პასიური მოხმარების მიზეზს, ყველაზე ხშირად 30-ე ზონაში მცხოვრები პირები ასახელებენ, სადაც მაჩვენებელი 83.4%-ს აღწევს, ხოლო ყველაზე ნაკლებად იგივე ფაქტორი 26-ე ზონაში ფიქსირდება და მხოლოდ 0.8%-ს შეადგენს. ამასთანავე, რადიო არხების მცირე არჩევანზე პრეტენზიას ყველაზე მეტად მე-12 ზონაში გამოთქვამენ 14.0%-ით, ხოლო რადიო მიმღების არქონის მიზეზი ყველაზე მეტად მე-15 ზონაშია გამოხატული და ამავე ჯგუფის 22.5%-ს მოიცავს.
	A4.2 გთხოვთ მითხრათ, რა არის ის ძირითადი მიზეზები, რის გამოც არ უსმენთ ან იშვიათად უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 54.6%-მა, ვინც წელიწადში 2-3-ჯერ და უფრო იშვიათად უსმენს რადიოს )

	ზონა
	რადიოსთან შედარებით უპირატესობას ვანიჭებ სხვა მედიასაშუალებებს
	იქ, სადაც მე ვცხოვრობ, რადიო 
არხების ძალიან მცირე არჩევანია
	არ იჭერს
	არ მომწონს რადიოს გადაცემების
 ფორმატი
	რადიო არხების გადაცემების
 თემები უინტერესოა
	არ მაქვს დრო
	არ მაინტერესებს
	არ მაქვს რადიო
	ვსარგებლობ სოციალური/
ინტერნეტ არხებით
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	80.1%
	2.0%
	5.0%
	7.9%
	5.4%
	13.8%
	 
	0.4%
	0.8%
	3.3%

	2
	79.7%
	3.1%
	5.9%
	5.4%
	3.9%
	7.8%
	 
	3.5%
	2.1% 
	1.5%

	3
	67.0%
	6.0%
	14.2%
	8.6%
	3.3%
	16.1%
	 
	5.1%
	 
	 

	4
	66.1%
	5.7%
	83.7%
	2.4%
	3.1%
	8.3%
	 
	 
	 
	 

	5
	82.2%
	3.1%
	13.3%
	2.0%
	4.1%
	17.9%
	 
	6.2%
	 
	 

	6
	65.7%
	 
	59.2%
	 
	 
	10.2%
	 
	 
	 
	 

	7
	72.4%
	9.9%
	24.0%
	1.8%
	1.9%
	15.0%
	 
	1.5%
	 
	1.9%

	8
	33.4%
	3.5%
	13.5%
	2.5%
	2.6%
	37.1%
	0.3%
	3.0%
	0.5%
	10.6%

	9
	84.5%
	0.9%
	5.7%
	1.8%
	8.9%
	7.2%
	 
	 
	 
	0.6%

	10
	84.6%
	0.8%
	39.9%
	3.2%
	 
	42.5%
	 
	1.6%
	 
	 

	11
	87.5%
	 
	11.3%
	2.2%
	6.6%
	24.5%
	2.0%
	2.3%
	 
	 

	12
	31.0%
	14%
	47.6%
	1.9%
	8.0%
	33.2%
	 
	 
	 
	 

	13
	80.9%
	 
	5.5%
	3.0%
	3.5%
	9.7%
	0.4%
	3.3%
	 
	3.2%

	14
	64.9%
	 
	16.6%
	 
	3.5%
	17.9%
	 
	6.5%
	 
	8.7%

	15
	68.4%
	2.1%
	5.3%
	5.9%
	1.2%
	23.0%
	 
	22.5%
	 
	 

	16
	32.6%
	1.7%
	30.9%
	1.7%
	 
	14.2%
	3.3%
	19.8%
	4.8%
	5.8%

	17
	100.0%
	3.5%
	32.0%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	18
	94.0%
	3.2%
	4.2%
	2.6%
	1.2%
	2.0%
	 
	 
	 
	2.8%

	19
	90.5%
	 
	8.1%
	 
	 
	5.6%
	 
	 
	 
	2.0%

	20
	77.6%
	2.0%
	44.3%
	 
	 
	2.1%
	 
	1.7%
	 
	2.0%

	21
	66.4%
	3.1%
	36.6%
	 
	 
	 
	 
	1.7%
	 
	 

	22
	69.4%
	2.5%
	7.0%
	2.8%
	2.9%
	29.0%
	 
	5.0%
	 
	0.4%

	23
	82.4%
	3.0%
	0.9%
	3.3%
	1.3%
	16.8%
	 
	1.3%
	 
	 

	24
	80.7%
	4.8%
	13.0%
	 
	 
	14.3%
	1.6%
	2.0%
	 
	 

	25
	100.0%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	26
	73.3%
	0.8%
	19.0%
	 
	 
	0.8%
	 
	 
	 
	6.9%

	27
	44.9%
	1.6%
	12.6%
	0.8%
	 
	27.2%
	 
	 
	 
	24.4%

	28
	6.1%
	1.9%
	66.2%
	 
	3.7%
	27.0%
	1.3%
	1.5%
	 
	11.0%

	29
	46.7%
	 
	21.1%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	19.8%

	30
	62.6%
	9.5%
	58.5%
	8.3%
	8.3%
	83.4%
	 
	 
	 
	1.4%



რესპონდენტთა პასუხების საერთო გადანაწილებამ კითხვაზე „ბოლოს როდის მოუსმინეთ რადიოს?“, აჩვენა, რომ გამოკითხულთა თითქმის ნახევარი პასიურ აუდიტორიას მიეკუთვნება, კერძოდ 49.2% აცხადებს, რომ რადიოს ბოლოს კვარტალზე მეტი ხნის წინ მოუსმინა. აქტიური მომხმარებლების წილი, ვინც რადიო დღეს ან გუშინ ჩართო, 19.1%-ს შეადგენს, ხოლო ბოლო კვირის განმავლობაში რადიო მოისმინა გამოკითხულთა 10.9%-მა. შედარებით დაბალი, თუმცა სტაბილური მაჩვენებლები ფიქსირდება სხვა პერიოდებზეც: ამ თვის განმავლობაში რადიოს 9.3% უსმენდა, 1 კვირის წინ - 7.4%, ხოლო ამ კვარტლის განმავლობაში 4.1%.

სამაუწყებლო ზონების მიხედვით მონაცემთა ანალიზი ცხადყოფს, რომ რადიოს ყოველდღიური მოხმარება („დღეს ან გუშინ“) ყველაზე მაღალი მე-2 ზონაშია (32%), რასაც მცირედით ჩამორჩება 26-ე ზონა (26%) და 27-ე ზონა (25%). საპირისპიროდ, მაჩვენებელი მინიმალურ ნიშნულზეა მე-19 (2%), 28-ე (2%) და მე-20 (3%) ზონებში.
ბოლო კვირაში რადიოს მოსმენის კუთხით ყველაზე აქტიური 25-ე ზონა აღმოჩნდა (20%), ხოლო მე-7, მე-18 და მე-19 ზონებში აღნიშნული პერიოდი არცერთმა რესპონდენტმა არ დააფიქსირა. 
აღსანიშნავია, რომ რადიოსადგურებისგან ყველაზე მეტად დისტანცირებული აუდიტორია მე-6 ზონაში ცხოვრობს, სადაც გამოკითხულთა უმრავლესობა (88%) რადიოს კვარტალზე მეტი ხანია არ მოსმენია, რასაც მე-19 ზონაც აფიქსირებს (87%)-ით. რადიოს პასიური მოხმარების ეს ტენდენცია ყველაზე ნაკლებად გამოხატულია 25-ე ზონაში, სადაც კვარტალზე მეტი ხნის წინ მოსმენის პრაქტიკა მხოლოდ (19%)-ს აქვს. 
	A3 გთხოვთ მითხრათ, ბოლოს როდის მოუსმინეთ რადიოს?

	ზონა
	დღეს ან გუშინ
	ბოლო კვირაში
	1 კვირის წინ
	ამ თვის განმავლობაში
	ამ კვარტლის განმავლობაში
	კვარტალზე მეტი ხანია

	1
	24%
	11%
	8%
	10%
	5%
	42%

	2
	32%
	17%
	12%
	12%
	4%
	22%

	3
	17%
	7%
	5%
	20%
	2%
	48%

	4
	18%
	18%
	11%
	
	
	53%

	5
	8%
	5%
	1%
	9%
	6%
	71%

	6
	5%
	1%
	
	6%
	0%
	88%

	7
	4%
	
	10%
	11%
	14%
	60%

	8
	15%
	8%
	5%
	5%
	4%
	64%

	9
	8%
	8%
	3%
	2%
	2%
	77%

	10
	7%
	7%
	5%
	4%
	2%
	75%

	11
	16%
	8%
	6%
	6%
	1%
	63%

	12
	19%
	6%
	9%
	10%
	2%
	54%

	13
	16%
	16%
	6%
	9%
	3%
	50%

	14
	18%
	8%
	9%
	12%
	2%
	51%

	15
	6%
	8%
	1%
	5%
	
	80%

	16
	16%
	12%
	11%
	9%
	2%
	50%

	17
	7%
	10%
	19%
	6%
	7%
	51%

	18
	6%
	
	10%
	5%
	7%
	72%

	19
	2%
	
	7%
	1%
	3%
	87%

	20
	3%
	12%
	9%
	14%
	7%
	55%

	21
	6%
	3%
	6%
	2%
	6%
	76%

	22
	11%
	8%
	3%
	6%
	2%
	69%

	23
	5%
	6%
	8%
	10%
	5%
	65%

	24
	4%
	6%
	2%
	8%
	4%
	77%

	25
	13%
	20%
	5%
	24%
	18%
	19%

	26
	26%
	5%
	6%
	10%
	14%
	38%

	27
	25%
	11%
	13%
	18%
	2%
	31%

	28
	2%
	7%
	11%
	3%
	11%
	66%

	29
	8%
	16%
	6%
	7%
	
	63%

	30
	3%
	12%
	3%
	6%
	1%
	74%



[bookmark: _Toc240459879]რადიოს მოსმენის ხანგრძლივობა და სიტუაციები
საერთო მონაცემებით, იმ რესპონდენტებს შორის, რომლებიც რადიოს მინიმუმ 2-3 თვეში ერთხელ უსმენენ, ყველაზე მეტად გამოკვეთილია საშუალო ხანგრძლივობის მოსმენა. კერძოდ, თითქმის ყოველი მეოთხე რესპონდენტი (23.4%) რადიოს დღეში 20-30 წუთის განმავლობაში უსმენს. ხანგრძლივობის მიხედვით შემდეგ ადგილებზეა 15-20 წუთი 15.7%-ით და 10-15 წუთი 13.8%-ით. 30-დან 60 წუთამდე დროის მონაკვეთს ჯამურად გამოკითხულთა 21.1% უთმობს. შედარებით ხანგრძლივი მოსმენა - 1 საათიდან 4 საათზე მეტ დრომდე - ჯამში რესპონდენტთა მხოლოდ 14%–ს ახასიათებს.

ტერიტორიული ზონების მიხედვით მოსმენის დრო რადიკალურად განსხვავებულია:
· მოკლევადიანი მოსმენა (5-15 წუთი): ყველაზე მეტად მე-7 ზონაში ფიქსირდება, სადაც 5-10 წუთით მოსმენას გამოკითხულთა მესამედზე მეტი (36.0%) ირჩევს, ხოლო მე-18 ზონაში მაჩვენებელი 31.4%-ია. 10-15 წუთიანი მოსმენით ლიდერობს მე-2 ზონა 24.2%-ით და მე-10 ზონა 23.9%-ით.
· საშუალო ხანგრძლივობის მოსმენა (15-30 წუთი): 15-20 წუთიანი მოსმენა ყველაზე მაღალია მე-10 ზონაში, სადაც ამ დროით რესპონდენტთა მესამედზე მეტი (35.6%) უსმენს რადიოს, ასევე მე-11 ზონაში 30.2%-ით. 20-30 წუთიანი მოსმენის მაჩვენებელი პიკს აღწევს 21-ე ზონაში, სადაც ამ დროით გამოკითხულთა ნახევარზე მეტი (51.3%) სარგებლობს, ასევე მაღალია მე-12 ზონაში 35.4%-ით და მე-9 ზონაში 35.0%-ით.
· ხანგრძლივი მოსმენა (30 წუთიდან 1.5 საათამდე): 30-45 წუთიანი მოსმენით გამოირჩევა 30-ე ზონა, სადაც მას გამოკითხულთა მესამედზე მეტი (36.9%) ასახელებს. 45-60 წუთიანი მოსმენა ყველაზე მეტად მე-4 ზონაში გვხვდება, სადაც ეს მაჩვენებელი 41.3%-ს შეადგენს. 1-1.5 საათიანი მოსმენით კი მე-20 ზონა ლიდერობს 22.4%-ით.
	A6 გთხოვთ მითხრათ, ძირითადად რა ხანგრძლივობით უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	ზონა
	5 წუთამდე
	5-10 წუთი
	10-15 წუთი
	15-20 წუთი
	20-30 წუთი
	30-45 წუთი
	45-60 წუთი
	1-1,5 საათი
	1,5-2 საათი
	2-3 საათი
	3-4 საათი
	4 საათზე მეტი
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	2.1%
	5.5%
	10.3%
	15.2%
	22.4%
	12.9%
	10.3%
	6.4%
	4.3%
	2.3%
	2.0%
	3.9%
	2.3%

	2
	2.1%
	12.0%
	24.2%
	16.7%
	11.2%
	12.4%
	9.4%
	5.1%
	1.6%
	2.6%
	
	2.1%
	0.6%

	3
	
	1.5%
	9.2%
	11.5%
	23.2%
	17.0%
	7.6%
	16.9%
	6.7%
	3.1%
	1.5%
	1.9%
	

	4
	
	
	
	
	5.2%
	24.5%
	41.3%
	1.7%
	
	7.4%
	
	
	20.0%

	5
	
	8.8%
	9.5%
	17.9%
	8.8%
	23.8%
	3.5%
	9.5%
	
	
	4.8%
	8.6%
	4.8%

	6
	
	
	16.6%
	
	32.6%
	22.9%
	27.9%
	
	
	
	
	
	

	7
	
	36.0%
	21.2%
	17.9%
	8.6%
	
	11.7%
	
	
	
	
	
	4.5%

	8
	1.4%
	9.4%
	21.0%
	10.6%
	15.8%
	12.0%
	13.4%
	7.6%
	1.6%
	4.5%
	
	2.6%
	

	9
	
	2.0%
	4.6%
	19.5%
	35.0%
	11.6%
	13.2%
	10.1%
	1.9%
	2.2%
	
	
	

	10
	
	3.2%
	23.9%
	35.6%
	3.3%
	10.4%
	12.6%
	5.5%
	
	
	
	5.5%
	

	11
	
	1.4%
	14.2%
	30.2%
	19.8%
	6.1%
	15.3%
	3.4%
	
	3.0%
	
	5.0%
	1.6%

	12
	
	7.0%
	4.4%
	13.8%
	35.4%
	24.0%
	8.5%
	1.7%
	4.2%
	
	
	
	1.0%

	13
	
	2.8%
	11.0%
	16.9%
	29.2%
	8.8%
	12.5%
	7.8%
	3.4%
	2.9%
	1.1%
	1.8%
	1.9%

	14
	
	6.6%
	6.0%
	6.8%
	24.7%
	14.0%
	13.8%
	10.3%
	2.5%
	8.5%
	
	4.2%
	2.6%

	15
	
	10.9%
	18.1%
	24.1%
	32.7%
	6.5%
	
	
	
	3.1%
	4.4%
	
	

	16
	
	2.1%
	10.7%
	12.2%
	28.4%
	10.4%
	11.2%
	6.7%
	8.6%
	4.7%
	1.4%
	1.4%
	2.0%

	17
	
	4.2%
	
	19.6%
	22.3%
	25.5%
	3.4%
	13.9%
	6.6%
	
	4.5%
	
	

	18
	
	31.4%
	24.6%
	12.7%
	18.1%
	6.6%
	
	
	
	6.6%
	
	
	

	19
	
	30.8%
	39.7%
	18.9%
	
	
	10.6%
	
	
	
	
	
	

	20
	
	
	8.4%
	6.0%
	17.6%
	9.5%
	19.8%
	22.4%
	12.0%
	
	4.2%
	
	

	21
	
	13.0%
	12.8%
	14.2%
	51.3%
	
	
	
	
	
	
	8.7%
	

	22
	1.0%
	19.3%
	13.4%
	18.0%
	32.3%
	5.9%
	4.8%
	
	
	3.5%
	
	1.7%
	

	23
	3.1%
	10.9%
	28.7%
	15.5%
	20.7%
	2.2%
	10.9%
	4.9%
	
	
	2.9%
	
	

	24
	
	12.4%
	23.0%
	31.2%
	27.7%
	5.7%
	
	
	
	
	
	
	

	25
	3.5%
	13.1%
	8.2%
	17.6%
	26.2%
	8.2%
	10.6%
	7.5%
	5.2%
	
	
	
	

	26
	
	12.9%
	12.9%
	17.2%
	29.0%
	6.1%
	8.2%
	5.3%
	1.0%
	
	
	2.1%
	5.4%

	27
	5.7%
	10.1%
	22.0%
	15.4%
	29.2%
	4.9%
	5.4%
	2.2%
	1.0%
	1.8%
	
	0.5%
	1.9%

	28
	8.4%
	22.9%
	16.0%
	20.1%
	14.6%
	4.1%
	4.7%
	4.7%
	
	
	4.5%
	
	

	29
	
	15.3%
	31.9%
	22.6%
	8.6%
	6.3%
	6.5%
	2.6%
	6.1%
	
	
	
	

	30
	
	
	10.9%
	3.1%
	25.7%
	36.9%
	10.1%
	13.3%
	
	
	
	
	


იმ რესპონდენტთა შორის, რომლებიც რადიოს მინიმუმ 2-3 თვეში ერთხელ უსმენენ, უმრავლესობა რადიოს ავტომობილით გადაადგილებისას იყენებს. საერთო ჯამში, გამოკითხულთა ნახევარზე მეტი (57.4%) რადიოს საკუთარი ავტომობილით მგზავრობისას უსმენს. სხვა სიტუაციები თანაბრად და დაბალი მაჩვენებლებით ნაწილდება: საზოგადოებრივი ტრანსპორტით მგზავრობისას რადიოს გამოკითხულთა 14.3% უსმენს, ხოლო სახლში ყოფნისას - 14.2%. სხვისი ავტომობილით მგზავრობისას ეს მაჩვენებელი 10.8%-ია, სამუშაო გარემოში კი რადიოს მხოლოდ 2.4% უსმენს.

ასაკობრივ ჭრილში გამოიკვეთა კონკრეტული გარემოებები:
· საკუთარი ავტომობილი: ყველაზე აქტიურად 25-დან 44 წლამდე ასაკის ადამიანები უსმენენ, სადაც მაჩვენებელი პიკს 35-44 წლის ასაკობრივ ჯგუფში აღწევს და გამოკითხულთა უმრავლესობას (67.5%) შეადგენს. ყველაზე დაბალი მაჩვენებელი 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფში ფიქსირდება 40.8%-ით.
· სახლში ყოფნისას: აქ სრულიად საპირისპირო ტენდენციაა - ასაკის მატებასთან ერთად სახლში მოსმენის მაჩვენებელი მკვეთრად იზრდება. 65 წლის და მეტი ასაკის მქონე რესპონდენტთა შორის სახლში რადიოს მესამედზე მეტი (34.8%) უსმენს, მაშინ როცა 25-34 წლის ახალგაზრდებში მხოლოდ 4.2%-ია.
· სხვისი ავტომობილი: ყველაზე ხშირად 18-24 წლის ახალგაზრდები ასახელებენ, სადაც ეს მაჩვენებელი გამოკითხულთა მეოთხედზე მეტს (28.3%) შეადგენს.
	A7 ძირითადად რა სიტუაციებში უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	საზოგადოებრივი ტრანსპორტით მგზავრობისას
	18.2%
	13.1%
	12.9%
	14.3%
	15.0%
	13.6%

	საკუთარი ავტომობილით მგზავრობისას
	42.5%
	65.9%
	67.5%
	62.1%
	53.2%
	40.8%

	სხვისი ავტომობილით მგზავრობისას
	28.3%
	14.1%
	5.9%
	6.8%
	6.9%
	7.7%

	სამსახურში ყოფნისას
	
	1.6%
	3.8%
	3.1%
	3.0%
	1.9%

	სახლში ყოფნისას
	7.8%
	4.2%
	8.7%
	11.7%
	20.4%
	34.8%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	3.2%
	1.1%
	0.8%
	0.4%
	0.8%
	0.2%


ტერიტორიული ზონების მიხედვით:
· საკუთარი ავტომობილით მგზავრობისას რადიოს მოსმენის მაჩვენებელი ყველაზე მაღალია მე-18 ზონაში, სადაც ის გამოკითხულთა თითქმის ოთხ მეოთხედს (79.9%) შეადგენს. მას მოსდევს მე-7 ზონა 74.4%-ით და 26-ე ზონა 74.3%-ით.
· საზოგადოებრივი ტრანსპორტით მგზავრობისას რადიოს მოსმენით გამოირჩევა მე-17 ზონა 37.5%-ით და მე-20 ზონა 37.5%-ით, ასევე 28-ე ზონა 35.4%-ით.
· სახლში ყოფნისას რადიოს მოსმენის მაჩვენებელი ყველაზე მაღალია 24-ე ზონაში 37.2%-ით, მე-3 ზონაში 33.1%-ით და მე-6 ზონაში 33.2%-ით.
	A7 ძირითადად რა სიტუაციებში უსმენთ რადიოს?(კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	ზონა
	საზოგადოებრივი ტრანსპორტით
 მგზავრობისას
	საკუთარი ავტომობილით მგზავრობისას
	სხვისი ავტომობილით მგზავრობისას
	სამსახურში ყოფნისას
	სახლში ყოფნისას
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	11.9%
	55.8%
	15.9%
	3.5%
	11.0%
	2.0%

	2
	11.0%
	67.5%
	8.0%
	3.3%
	9.7%
	0.6%

	3
	4.9%
	40.6%
	9.1%
	12.4%
	33.1%
	

	4
	
	72.3%
	6.2%
	15.2%
	
	6.3%

	5
	21.9%
	44.6%
	7.3%
	3.7%
	22.5%
	

	6
	
	66.8%
	
	
	33.2%
	

	7
	4.5%
	74.4%
	9.3%
	5.5%
	6.3%
	

	8
	9.0%
	56.9%
	2.4%
	2.7%
	29.0%
	

	9
	8.9%
	54.9%
	6.2%
	
	30.0%
	

	10
	7.6%
	67.8%
	17.1%
	
	6.5%
	

	11
	25.0%
	64.1%
	5.4%
	
	5.5%
	

	12
	
	55.7%
	9.9%
	
	27.7%
	6.8%

	13
	31.5%
	45.3%
	8.8%
	
	14.5%
	

	14
	34.1%
	30.6%
	15.7%
	1.5%
	18.1%
	

	15
	
	58.4%
	12.5%
	3.1%
	25.9%
	

	16
	14.0%
	64.2%
	18.7%
	1.4%
	1.4%
	

	17
	37.5%
	43.2%
	6.6%
	4.5%
	8.3%
	

	18
	
	79.9%
	8.0%
	
	12.0%
	

	19
	10.1%
	58.5%
	
	
	31.3%
	

	20
	37.5%
	42.5%
	6.2%
	6.2%
	7.6%
	

	21
	
	84.8%
	
	
	15.2%
	

	22
	8.9%
	57.5%
	4.1%
	1.4%
	28.0%
	

	23
	11.8%
	59.7%
	
	6.9%
	21.5%
	

	24
	
	58.7%
	4.1%
	
	37.2%
	

	25
	3.6%
	53.8%
	15.1%
	6.1%
	21.4%
	

	26
	10.0%
	74.3%
	2.8%
	
	12.9%
	

	27
	10.2%
	71.0%
	6.7%
	1.7%
	10.3%
	

	28
	35.4%
	28.9%
	19.7%
	16.1%
	
	

	29
	19.0%
	56.1%
	10.8%
	
	14.1%
	

	30
	20.5%
	65.0%
	2.1%
	
	12.4%
	


მოწყობილობების ჭრილში, სიტუაციურად, რადიოს მოსმენის ყველაზე მაღალი მაჩვენებელი აქვს რადისო. იმ რესპონდენტთა შორის, რომლებიც რადიოს მინიმუმ 2-3 თვეში ერთხელ უსმენენ, უმრავლესობა, კერძოდ 80.2%, მას მანქანის რადიოს საშუალებით უსმენს. ტრადიციულ რადიომიმღებებს გამოკითხულთა 7.0% იყენებს, მობილურ ტელეფონს - 6.0%, ინტერნეტს - 2.8%, ხოლო სატელიტურ ტელევიზიას მხოლოდ 1.1%.
ასაკობრივი ჯგუფების მიხედვით:
· მანქანის რადიოს ყველაზე აქტიურად 25-34 წლის რესპონდენტები იყენებენ, სადაც მაჩვენებელი გამოკითხულთა უმრავლესობას (92.7%) შეადგენს.
· ტრადიციული რადიომიმღებების გამოყენება პირდაპირკავშირშია უფროს ასაკთან. 65 წლის და უფროსი ასაკის ადამიანებში რადიომიმრებების გამოყენების მაჩვენებელი 17.9%-ს შეადგენს, ხოლო 18-24 წლის ახალგაზრდებში თითქმის არავინ იყენებს და მაჩვენებელი მხოლოდ 0.8%-ია.
	A8 ძირითადად რა საშუალებებით/მოწყობილობებით უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	საერთო მონაცემები
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	მანქანის რადიოს საშუალებით
	80.2%
	82.8%
	92.7%
	85.5%
	78.3%
	75.8%
	63.3%

	მობილური ტელეფონის საშუალებით
	6.0%
	6.2%
	1.9%
	4.2%
	9.3%
	5.6%
	9.2%

	რადიომიმღებით
	7.0%
	0.8%
	2.0%
	5.3%
	4.7%
	11.7%
	17.9%

	ინტერნეტის საშუალებით
	2.8%
	5.1%
	2.0%
	1.9%
	2.4%
	2.3%
	4.5%

	სატელიტური ტვ მიმღების საშუალებით
	1.1%
	0.2%
	0.1%
	0.2%
	0.2%
	2.1%
	3.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	3.0%
	5.0%
	1.3%
	2.8%
	5.0%
	2.5%
	1.5%


ტერიტორიული ზონების მიხედვით:
· მანქანის რადიოს გამოყენების 100% მაჩვენებელი ფიქსირდება მე-17 და 28-ე ზონებში. ეს მაჩვენებელი ასევე უკიდურესად მაღალია მე-16 ზონაში 98%-ით და მე-7 ზონაში 94%-ით.
· ტრადიციულ რადიომიმღებებს ყველაზე ხშირად მე-3 ზონაში მცხოვრები რესპონდენტები იყენებენ, სადაც მაჩვენებელი გამოკითხულთა თითქმის მესამედს (29%) შეადგენს, ასევე მაღალია 25-ე ზონაში 24%-ით და მე-19 ზონაში 21%-ით.
· მობილური ტელეფონით რადიოს მოსმენის თვალსაზრისით ყველაზე აქტიური მე-6 ზონაა, სადაც მას გამოკითხულთა მესამედი (33%) ასახელებს.
	A8 ძირითადად რა საშუალებებით/მოწყობილობებით უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	ზონა
	მანქანის რადიოს საშუალებით
	მობილური ტელეფონის საშუალებით
	რადიომიმღებით
	ინტერნეტის საშუალებით
	სატელიტური ტვ მიმღების საშუალებით

	1
	81%
	5%
	7%
	3%
	

	2
	85%
	2%
	11%
	1%
	

	3
	57%
	12%
	29%
	
	2%

	4
	73%
	12%
	0%
	6%
	5%

	5
	74%
	9%
	13%
	4%
	

	6
	67%
	33%
	0%
	
	

	7
	94%
	
	6%
	
	

	8
	68%
	19%
	10%
	1%
	2%

	9
	68%
	21%
	
	12%
	

	10
	90%
	
	7%
	
	

	11
	91%
	4%
	6%
	
	

	12
	59%
	15%
	15%
	
	4%

	13
	78%
	3%
	7%
	2%
	4%

	14
	80%
	3%
	14%
	
	

	15
	79%
	9%
	6%
	6%
	

	16
	98%
	
	2%
	
	

	17
	100%
	
	
	
	

	18
	88%
	
	12%
	
	

	19
	69%
	
	21%
	
	10%

	20
	86%
	6%
	
	
	8%

	21
	85%
	9%
	6%
	
	

	22
	72%
	11%
	8%
	8%
	1%

	23
	68%
	24%
	3%
	5%
	

	24
	63%
	18%
	9%
	5%
	6%

	25
	75%
	
	24%
	2%
	

	26
	85%
	4%
	8%
	1%
	2%

	27
	88%
	3%
	3%
	3%
	1%

	28
	100%
	
	
	
	

	29
	86%
	14%
	
	
	

	30
	88%
	
	
	
	12%


რადიოში მოსმენილი ინფორმაციის გადასამოწმებლად ან უფრო დეტალურად მოსაძიებლად სხვა საინფორმაციო პლატფორმებს (მაგალითად: Youtube, Facebook, Myvideo.ge და ა.შ.) რესპონდენტთა უმრავლესობა არასდროს იყენებს, რაც საერთო მონაცემებში 79.9%-ს შეადგენს. აღნიშნულ პლატფორმებს ინფორმაციის მოსაძიებლად ყოველთვის მხოლოდ 6.6% მიმართავს, ხოლო იშვიათად - 8.7%. ასაკობრივ ჭრილში თუ შევხედავთ, სხვა ციფრული არხების გამოყენების ტენდენცია ყველაზე მაღალი 18-24 წლამდე ასაკობრივ ჯგუფშია, სადაც ყოველთვის ან იშვიათად ძიების მაჩვენებელი ჯამში 16.5%-ია, ხოლო ყველაზე პასიური ამ თვალსაზრისით 55-64 წლის მოსახლეობაა, რომელთა 85.3% აცხადებს, რომ მსგავს პლატფორმებს არასდროს იყენებს.
	A8.1 იყენებთ თუ არა სხვა საინფორმაციო პლატფორმებს მაგ: Youtube, Facebook, Myvideo.ge და ა,შ იმ ინფორმაციის მოსაძიებლად, რომელსაც რადიოში მოუსმინეთ? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	საერთო მონაცემები
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	დიახ, ყოველთვის
	6.6%
	8.6%
	6.6%
	6.8%
	8.2%
	4.6%
	5.1%

	დიახ, იშვიათად 
	8.7%
	7.9%
	7.4%
	10.1%
	10.5%
	6.6%
	9.3%

	არასდროს 
	79.9%
	75.5%
	81.3%
	77.6%
	77.0%
	85.3%
	82.5%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	4.7%
	8.0%
	4.7%
	5.5%
	4.3%
	3.6%
	3.1%


კონკრეტული გეოგრაფიული ზონების მიხედვით, სხვა საინფორმაციო პლატფორმების გამოყენების მხრივ ყველაზე აქტიური მე-18 ზონაა, სადაც მოსახლეობის ნახევარზე მეტი (51.6%) ყოველთვის იყენებს სხვა წყაროებს, და მე-19 ზონა (50.2%). მათგან განსხვავებით, რადიოში მოსმენილი ინფორმაციის სხვა პლატფორმებზე გადამოწმების ყველაზე დაბალი მაჩვენებელი (არასდროს იყენებს) დაფიქსირდა მე-14 ზონაში (98.6%), მე-16 ზონაში (97.4%) და მე-2 ზონაში (94.0%).
	A8.1 იყენებთ თუ არა სხვა საინფორმაციო პლატფორმებს მაგ: Youtube, Facebook, Myvideo.ge და ა,შ იმ ინფორმაციის მოსაძიებლად, რომელსაც რადიოში მოუსმინეთ? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	ზონა
	დიახ, ყოველთვის
	დიახ, იშვიათად 
	არასდროს 
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	6.3%
	8.0%
	81.3%
	4.5%

	2
	2.1%
	3.9%
	94.0%
	

	3
	10.3%
	8.0%
	81.7%
	

	4
	16.7%
	2.7%
	63.0%
	17.6%

	5
	8.0%
	4.8%
	87.2%
	

	6
	16.6%
	16.6%
	66.8%
	

	7
	9.0%
	
	91.0%
	

	8
	10.2%
	20.8%
	67.3%
	1.7%

	9
	11.7%
	3.1%
	85.3%
	

	10
	24.2%
	3.2%
	72.5%
	

	11
	25.2%
	3.9%
	70.9%
	

	12
	20.1%
	17.9%
	24.8%
	37.1%

	13
	3.3%
	4.4%
	91.1%
	1.2%

	14
	1.4%
	
	98.6%
	

	15
	3.1%
	3.1%
	93.7%
	

	16
	2.6%
	
	97.4%
	

	17
	8.6%
	
	91.4%
	

	18
	51.6%
	
	48.4%
	

	19
	50.2%
	10.6%
	39.3%
	

	20
	5.3%
	
	91.8%
	3.0%

	21
	35.5%
	6.8%
	57.6%
	

	22
	8.2%
	13.9%
	78.0%
	

	23
	9.5%
	7.7%
	82.8%
	

	24
	5.7%
	5.0%
	84.6%
	4.8%

	25
	6.9%
	22.6%
	70.5%
	

	26
	1.8%
	5.7%
	83.9%
	8.6%

	27
	9.6%
	19.9%
	54.2%
	16.3%

	28
	23.8%
	37.4%
	27.7%
	11.1%

	29
	13.2%
	57.4%
	
	29.4%

	30
	7.5%
	
	92.5%
	


იმ რესპონდენტებს შორის, რომლებიც რადიოს მოსასმენად ციფრულ არხებსა და ინტერნეტ პლატფორმებს იყენებენ, ყველაზე პოპულარული სოციალური მედიაა (Facebook Live, რადიოს Youtube არხი, პოდკასტების პლატფორმები), რომელსაც გამოკითხულთა მესამედზე მეტი, კერძოდ 35.2% ანიჭებს უპირატესობას. სპეციალური მობილური აპლიკაციებით (Android/iOS აპი) მსმენელთა 22.6% სარგებლობს, ხოლო კონკრეტული რადიოსადგურის ოფიციალურ ვებ-გვერდს 18.1% იყენებს. აღსანიშნავია, რომ სოციალური მედიის საშუალებით რადიოს მოსმენა ყველაზე მეტად უფროსი ასაკის, 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფშია გავრცელებული (44.4%), მაშინ როცა მობილური აპლიკაციებით სარგებლობის მხრივ 45-54 წლის ასაკობრივი კატეგორია ლიდერობს 28.6%-ით.
	A8.2 კონკრეტულად რომელი ციფრული არხებით/პლატფორმებით სარგებლობთ რადიოს მოსასმენად? (კითხვას უპასუხა 4200-ის 6.9%-მა, სულ 292 რესპონდენტმა)

	
	საერთო მონაცემები
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	კონკრეტული რადიოსადგურის ოფიციალური ვებ-გვერდით 
	18.1%
	23.6%
	16.6%
	16.7%
	13.5%
	23.3%
	19.3%

	რადიოსადგურის სპეციალური მობილური აპლიკაციით (მაგ. Android/iOS აპი)
	22.6%
	20.3%
	25.0%
	22.0%
	28.6%
	22.9%
	12.4%

	სოციალური მედიით (Facebook Live, რადიოს Youtube არხი, პოდკასტების პლატფორმები)
	35.2%
	28.2%
	36.9%
	33.2%
	35.4%
	34.5%
	44.4%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	24.1%
	27.9%
	21.5%
	28.1%
	22.5%
	19.3%
	23.9%


ზონების მიხედვით ანალიზი აჩვენებს, რომ რადიოსადგურების ოფიციალური ვებ-გვერდები ყველაზე მეტად მოთხოვნადია მე-18 და მე-19 ზონებში (100.0%) და 28-ე ზონაში (85.9%). მობილური აპლიკაციები განსაკუთრებული პოპულარობით სარგებლობს მე-3 ზონაში (83.9%) და მე-20 ზონაში (75.2%), ხოლო სოციალური მედიის პლატფორმები ლიდერია მე-7, მე-10, მე-16 და 30-ე ზონებში, სადაც ციფრული გზით მოსმენის მაჩვენებელი ამ არხებზე 100.0%-ს უტოლდება.
[bookmark: _Toc240459880]რადიოს მოსმენის პერიოდი
დღის მონაკვეთების მიხედვით რადიოს მოსმენის აქტივობა მკვეთრად განსხვავდება სამუშაო და უქმე დღეების მიხედვით. რადიოს მოსმენის ძირითადი პიკი დილის საათებში ფიქსირდება: 9.00-დან 9.30 საათამდე პერიოდში მსმენელთა მაჩვენებელი 22.3%-ს აღწევს, ხოლო მომდევნო ერთ საათში აქტივობა სტაბილურად მაღალია და 9.30-დან 10.00-მდე 20.5%-ს, ხოლო 10.00-დან 10.30-მდე 20.3%-ს შეადგენს. მეორე, შედარებით მცირე პიკი სამუშაო დღეებში საღამოს საათებში შეინიშნება, კერძოდ 18.00-დან 18.30-მდე (15.0%) და 18.30-დან 19.00 საათამდე (14.9%). შაბათ-კვირას კი დილის მკვეთრი პიკი პრაქტიკულად ქრება - მაქსიმალური აქტივობა 10.00-დან 10.30 საათამდე ფიქსირდება და ის მხოლოდ 11.4%-ია.-ამასთანავე, უქმე დღეებში რესპონდენტთა უდიდეს ნაწილს, კერძოდ 34.3%-ს უჭირს პასუხის გაცემა, შესაბამისად, დასვენების დღეებში რადიოს მოსმენას არარეგულარული ხასიათი აქვს.
	A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-პარასკევი
	შაბათი-კვირა

	6.00-6.30
	1.6%
	1.6%

	6.30-7.00
	1.7%
	1.6%

	7.00-7.30
	3.8%
	2.8%

	7.30-8.00
	5.2%
	2.8%

	8.00-8.30
	9.9%
	5.8%

	8.30-9.00
	12.0%
	5.6%

	9.00-9.30
	22.3%
	8.3%

	9.30-10.00
	20.5%
	8.4%

	10.00-10.30
	20.3%
	11.4%

	10.30-11.00
	17.2%
	9.1%

	11.00-11.30
	14.4%
	7.9%

	11.30-12.00
	8.7%
	7.6%

	12.00-12.30
	10.4%
	10.3%

	12.30-13.00
	9.0%
	9.4%

	13.00-13.30
	9.8%
	11.0%

	13.30-14.00
	8.1%
	9.6%

	14.00-14.30
	10.5%
	8.8%

	14.30-15.00
	8.0%
	6.7%

	15.00-15.30
	8.7%
	7.4%

	15.30-16.00
	6.2%
	5.8%

	16.00-16.30
	6.3%
	5.1%

	16.30-17.00
	5.5%
	4.5%

	17.00-17.30
	7.3%
	5.6%

	17.30-18.00
	8.4%
	5.2%

	18.00-18.30
	15.0%
	10.3%

	18.30-19.00
	14.9%
	10.4%

	19.00-19.30
	12.5%
	9.5%

	19.30-20.00
	10.8%
	8.7%

	20.00-20.30
	11.5%
	7.7%

	20.30-21.00
	10.7%
	5.9%

	21.00-21.30
	9.0%
	6.0%

	21.30-22.00
	4.4%
	5.1%

	22.00-22.30
	2.9%
	3.2%

	22.30-23.00
	2.3%
	2.0%

	23.00-23.30
	2.0%
	2.2%

	23.30-24:00
	1.3%
	1.2%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	6.7%
	34.3%


1-5 ზონებში აქტივობის სრულიად განსხვავებული სურათი იკვეთება:
· მე-3 ზონა გამორჩეულად მაღალი დილის აქტივობით ხასიათდება სამუშაო დღეებში, სადაც 10.00-დან 10.30 საათამდე მსმენელთა წილი 54.8%-ს აღწევს, ხოლო 10.30-დან 11.00 საათამდე 52.0%-ს უტოლდება. ეს ტენდენცია შაბათ-კვირასაც ნაწილობრივ ნარჩუნდება (10.00-10.30 საათებში 38.1%).
· მე-5 ზონაში სამუშაო დღეებში საღამოს 18.00-დან 18.30 საათამდე პერიოდში საკმაოდ მაღალი აქტივობა ფიქსირდება და ის 34.4%-ს შეადგენს.
· ყველაზე პასიური მე-4 ზონაა, სადაც სამუშაო დღეებში მაქსიმალური მაჩვენებელი 17.3%-ს არ აღემატება, ხოლო შაბათ-კვირას რესპონდენტთა აბსოლუტურ უმრავლესობას - 79.5%-ს უჭირს კონკრეტული დროის დასახელება.
	(ზონა 1-5)
A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	1
	2
	3
	4
	5

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	1.1%
	1.5%
	6.0%
	4.8%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6.30-7.00
	1.6%
	1.4%
	4.8%
	4.7%
	4.3%
	4.3%
	 
	 
	 
	 

	7.00-7.30
	4.0%
	2.4%
	11.1%
	8.5%
	11.0%
	4.3%
	4.6%
	4.6%
	 
	 

	7.30-8.00
	6.2%
	2.2%
	12.7%
	7.1%
	12.9%
	11.7%
	4.6%
	4.6%
	 
	 

	8.00-8.30
	10.8%
	4.5%
	16.1%
	15.2%
	22.1%
	16.6%
	7.9%
	4.6%
	9.1%
	 

	8.30-9.00
	9.2%
	5.2%
	21.6%
	7.3%
	24.9%
	27.4%
	6.8%
	 
	19.6%
	10.4%

	9.00-9.30
	28.0%
	6.2%
	12.4%
	4.8%
	27.6%
	21.6%
	6.3%
	 
	11.8%
	 

	9.30-10.00
	22.6%
	5.7%
	10.2%
	7.5%
	37.9%
	32.2%
	15.5%
	 
	11.8%
	 

	10.00-10.30
	19.4%
	8.7%
	11.0%
	4.6%
	54.8%
	38.1%
	17.3%
	10.7%
	23.6%
	13.7%

	10.30-11.00
	16.7%
	7.9%
	11.0%
	5.1%
	52.0%
	40.2%
	15.4%
	10.7%
	27.2%
	9.7%

	11.00-11.30
	16.9%
	5.4%
	9.6%
	3.5%
	50.7%
	44.2%
	6.0%
	1.7%
	20.9%
	12.9%

	11.30-12.00
	7.9%
	5.9%
	6.9%
	2.8%
	39.9%
	41.3%
	 
	 
	20.2%
	8.9%

	12.00-12.30
	10.1%
	11.8%
	10.9%
	4.6%
	38.7%
	36.8%
	3.6%
	1.7%
	24.7%
	17.8%

	12.30-13.00
	9.2%
	8.7%
	8.6%
	6.2%
	22.6%
	27.2%
	1.9%
	 
	32.2%
	14.5%

	13.00-13.30
	10.0%
	10.5%
	10.6%
	6.7%
	23.5%
	25.6%
	5.9%
	 
	21.7%
	18.5%

	13.30-14.00
	8.3%
	11.0%
	10.1%
	3.9%
	20.5%
	24.0%
	16.0%
	 
	16.8%
	9.6%

	14.00-14.30
	11.2%
	11.1%
	11.8%
	4.8%
	24.5%
	16.8%
	16.9%
	5.0%
	12.0%
	4.8%

	14.30-15.00
	8.6%
	7.8%
	6.2%
	4.1%
	19.8%
	14.6%
	14.3%
	10.7%
	16.0%
	8.8%

	15.00-15.30
	9.7%
	8.4%
	6.8%
	5.2%
	17.1%
	8.7%
	12.4%
	7.4%
	8.4%
	4.8%

	15.30-16.00
	7.6%
	4.9%
	3.9%
	6.1%
	10.3%
	14.6%
	8.9%
	7.4%
	12.5%
	9.5%

	16.00-16.30
	8.3%
	4.7%
	5.1%
	4.5%
	5.3%
	5.8%
	7.2%
	3.5%
	8.4%
	9.5%

	16.30-17.00
	5.1%
	4.0%
	4.5%
	4.0%
	5.3%
	5.2%
	1.8%
	3.5%
	8.4%
	9.5%

	17.00-17.30
	8.0%
	4.8%
	9.0%
	7.5%
	5.3%
	7.1%
	2.5%
	3.5%
	16.5%
	9.5%

	17.30-18.00
	8.9%
	4.0%
	9.4%
	7.3%
	7.1%
	9.0%
	2.5%
	 
	26.1%
	19.1%

	18.00-18.30
	17.2%
	8.9%
	14.5%
	14.7%
	9.0%
	14.0%
	3.3%
	 
	34.4%
	23.9%

	18.30-19.00
	16.3%
	7.5%
	13.2%
	12.6%
	9.0%
	15.8%
	6.8%
	 
	25.1%
	4.0%

	19.00-19.30
	15.1%
	9.7%
	10.1%
	7.4%
	7.1%
	14.2%
	14.2%
	 
	11.2%
	4.0%

	19.30-20.00
	13.2%
	9.4%
	7.0%
	5.4%
	7.1%
	9.3%
	10.7%
	8.1%
	7.7%
	4.0%

	20.00-20.30
	17.0%
	7.6%
	7.4%
	9.2%
	7.1%
	11.2%
	7.4%
	8.1%
	3.7%
	4.8%

	20.30-21.00
	16.5%
	7.3%
	5.0%
	7.1%
	5.2%
	9.3%
	11.9%
	11.9%
	8.4%
	4.8%

	21.00-21.30
	14.7%
	7.6%
	4.0%
	6.5%
	3.4%
	3.5%
	4.6%
	11.9%
	4.8%
	4.8%

	21.30-22.00
	6.9%
	7.0%
	0.9%
	4.6%
	 
	1.6%
	4.6%
	7.4%
	4.8%
	4.8%

	22.00-22.30
	3.9%
	4.7%
	0.9%
	0.5%
	 
	1.9%
	8.1%
	 
	4.8%
	 

	22.30-23.00
	3.1%
	2.2%
	0.5%
	0.5%
	 
	 
	3.5%
	 
	 
	 

	23.00-23.30
	2.8%
	2.9%
	0.5%
	0.5%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	23.30-24:00
	1.8%
	1.4%
	0.5%
	0.5%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	7.0%
	47.5%
	3.4%
	27.2%
	 
	 
	53.8%
	79.5%
	4.0%
	40.0%


მე-6 ზონაში სამუშაო დღეების დილის პიკი 9.00-დან 10.00 საათამდე პერიოდზე მოდის და სტაბილურად 34.2%-ს შეადგენს, ხოლო შაბათ-კვირას ეს მაჩვენებელი 22.6%-მდე იკლებს. შუადღისას, 12.30-დან 13.00 საათამდე აქ დაფიქსირდა მსმენელთა მაღალი წილი (32.6% როგორც სამუშაო, ისე უქმე დღეებში).
მე-10 ზონა ლიდერობს დილის საათებში, სადაც 10.00-დან 10.30-მდე მაჩვენებელი 44.1%-ია, ხოლო შაბათ-კვირას 10.30-დან 11.00 საათამდე პიკი 30.5%-ს აღწევს.
მე-7 ზონაში გამოკითხულთა დიდი ნაწილი პასუხის გაცემას სამუშაო დღეებშიც ვერ ახერხებს (44.5%).
	ზონა (6-10)
A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად?

	
	6
	7
	8
	9
	10

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	 
	 
	 
	 
	.7%
	2.3%
	 
	 
	5.5%
	 

	6.30-7.00
	 
	 
	 
	 
	 
	1.6%
	 
	 
	5.5%
	 

	7.00-7.30
	 
	 
	6.3%
	6.3%
	 
	1.6%
	3.1%
	 
	5.5%
	 

	7.30-8.00
	16.6%
	 
	 
	6.3%
	2.4%
	4.0%
	9.8%
	 
	 
	 

	8.00-8.30
	27.9%
	11.3%
	6.3%
	9.0%
	6.1%
	3.1%
	11.0%
	2.5%
	5.5%
	 

	8.30-9.00
	27.9%
	11.3%
	 
	 
	26.6%
	6.4%
	5.4%
	 
	5.5%
	8.8%

	9.00-9.30
	34.2%
	22.6%
	15.3%
	15.3%
	23.6%
	11.1%
	2.5%
	6.7%
	12.6%
	18.8%

	9.30-10.00
	34.2%
	22.6%
	14.4%
	10.8%
	13.3%
	13.3%
	11.4%
	 
	23.3%
	18.1%

	10.00-10.30
	11.3%
	11.3%
	15.3%
	24.8%
	17.0%
	15.3%
	15.9%
	4.2%
	44.1%
	24.8%

	10.30-11.00
	 
	 
	10.2%
	23.3%
	11.7%
	5.0%
	14.2%
	4.3%
	25.0%
	30.5%

	11.00-11.30
	16.0%
	16.0%
	 
	7.7%
	10.3%
	1.7%
	10.0%
	9.9%
	21.9%
	14.3%

	11.30-12.00
	16.0%
	16.0%
	 
	7.7%
	5.3%
	5.0%
	15.6%
	6.8%
	13.2%
	17.1%

	12.00-12.30
	16.0%
	16.0%
	6.3%
	8.6%
	11.1%
	10.9%
	17.5%
	6.4%
	25.0%
	20.8%

	12.30-13.00
	32.6%
	32.6%
	5.5%
	 
	8.7%
	6.4%
	9.9%
	12.3%
	9.9%
	21.4%

	13.00-13.30
	16.6%
	33.2%
	 
	 
	8.7%
	14.5%
	7.2%
	18.7%
	13.2%
	9.4%

	13.30-14.00
	 
	16.6%
	14.2%
	 
	7.9%
	9.7%
	13.2%
	13.6%
	16.5%
	13.2%

	14.00-14.30
	 
	 
	 
	 
	15.5%
	5.8%
	11.7%
	20.1%
	5.5%
	14.8%

	14.30-15.00
	 
	 
	 
	 
	7.2%
	8.9%
	7.3%
	7.1%
	5.5%
	11.0%

	15.00-15.30
	 
	 
	 
	 
	5.8%
	8.1%
	8.8%
	5.1%
	11.5%
	8.2%

	15.30-16.00
	 
	 
	 
	 
	3.7%
	6.6%
	2.5%
	7.8%
	8.8%
	5.5%

	16.00-16.30
	 
	 
	5.5%
	 
	8.2%
	4.2%
	 
	12.3%
	5.5%
	5.5%

	16.30-17.00
	 
	 
	5.5%
	5.6%
	8.2%
	1.7%
	3.6%
	9.2%
	5.5%
	9.9%

	17.00-17.30
	 
	 
	 
	 
	9.7%
	4.0%
	1.3%
	1.9%
	10.8%
	5.5%

	17.30-18.00
	 
	 
	 
	6.3%
	11.0%
	8.1%
	3.3%
	1.9%
	5.5%
	15.5%

	18.00-18.30
	 
	 
	 
	 
	13.3%
	7.0%
	1.3%
	6.2%
	5.5%
	16.3%

	18.30-19.00
	 
	 
	 
	 
	10.9%
	9.5%
	 
	7.4%
	11.0%
	11.0%

	19.00-19.30
	 
	 
	 
	7.7%
	5.3%
	3.3%
	8.2%
	8.8%
	5.5%
	23.1%

	19.30-20.00
	 
	 
	 
	14.0%
	6.9%
	5.8%
	14.5%
	8.7%
	23.2%
	 

	20.00-20.30
	 
	 
	16.7%
	6.3%
	7.8%
	4.5%
	3.1%
	2.5%
	 
	 

	20.30-21.00
	 
	 
	10.4%
	 
	4.3%
	1.6%
	1.3%
	7.2%
	 
	 

	21.00-21.30
	 
	 
	6.3%
	 
	4.9%
	5.0%
	2.5%
	12.2%
	3.2%
	3.2%

	21.30-22.00
	 
	 
	 
	 
	 
	7.2%
	4.2%
	3.8%
	6.5%
	5.5%

	22.00-22.30
	 
	 
	 
	6.3%
	4.2%
	3.5%
	6.7%
	 
	 
	5.5%

	22.30-23.00
	 
	 
	 
	 
	1.6%
	2.4%
	2.5%
	 
	 
	 

	23.00-23.30
	 
	 
	 
	 
	1.6%
	1.6%
	 
	 
	 
	 

	23.30-24:00
	 
	 
	 
	 
	 
	1.6%
	 
	 
	 
	 

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	16.6%
	28.3%
	44.5%
	32.9%
	7.6%
	19.7%
	4.3%
	33.6%
	 
	7.1%


11-15 ზონებში დილის და შუადღის პერიოდები მეტად თანაბრადაა გადანაწილებული:
· მე-11 ზონაში გამოკვეთილი პიკი სამუშაო დღეებში 10.00-დან 10.30 საათამდეა და 29.1%-ს უტოლდება, შაბათ-კვირას ამავე დროს 25.2%-ს შეადგენს.
· მე-13 ზონა მაღალი მაჩვენებლებით ხასიათდება 9.00-დან 10.30 საათამდე პერიოდში, სადაც აქტივობა 27.0%-დან 29.4%-მდე მერყეობს.
· მე-14 ზონა სტაბილურობით გამოირჩევა როგორც 10.00-10.30 საათებში (29.6%), ისე დღის მეორე ნახევარში, სადაც 20.00-დან 20.30 საათამდე მსმენელთა მაჩვენებელი 15.1%-ს, ხოლო უქმეებზე 18.0%-ს აღწევს.
· მე-15 ზონაში სამუშაო დღეებში, დილის ადრეულ საათებში (6.00-6.30) მსმენელთა შესამჩნევი წილი, კერძოდ 13.4% ფიქსირდება.
	(ზონა 11-15)
A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად?

	
	11
	12
	13
	14
	15

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	 
	 
	 
	 
	1.6%
	2.8%
	3.8%
	1.1%
	13.4%
	 

	6.30-7.00
	2.4%
	 
	 
	 
	2.8%
	3.4%
	 
	 
	9.0%
	 

	7.00-7.30
	2.4%
	 
	 
	 
	3.5%
	3.0%
	2.7%
	3.2%
	3.1%
	 

	7.30-8.00
	2.4%
	3.9%
	1.5%
	1.5%
	2.4%
	3.0%
	1.4%
	5.8%
	3.1%
	 

	8.00-8.30
	4.0%
	4.0%
	4.3%
	 
	8.7%
	10.5%
	12.9%
	7.5%
	13.4%
	4.4%

	8.30-9.00
	6.6%
	9.1%
	1.5%
	3.1%
	12.2%
	8.9%
	8.9%
	9.9%
	10.7%
	 

	9.00-9.30
	13.4%
	11.8%
	15.9%
	2.8%
	29.4%
	17.8%
	25.8%
	7.4%
	16.6%
	6.4%

	9.30-10.00
	16.4%
	17.0%
	4.3%
	4.2%
	27.0%
	17.8%
	22.3%
	7.0%
	10.7%
	16.6%

	10.00-10.30
	29.1%
	25.2%
	3.2%
	7.3%
	27.0%
	20.5%
	29.6%
	9.2%
	23.7%
	26.4%

	10.30-11.00
	14.3%
	12.8%
	9.0%
	4.2%
	23.8%
	16.7%
	26.7%
	5.4%
	26.9%
	9.2%

	11.00-11.30
	15.4%
	8.1%
	13.0%
	9.4%
	18.1%
	14.6%
	18.8%
	11.4%
	17.3%
	23.8%

	11.30-12.00
	14.3%
	8.2%
	16.0%
	13.0%
	12.7%
	13.4%
	8.1%
	5.2%
	6.5%
	6.5%

	12.00-12.30
	5.7%
	5.6%
	1.8%
	17.0%
	17.9%
	14.9%
	3.9%
	6.2%
	9.2%
	20.0%

	12.30-13.00
	2.7%
	9.0%
	11.0%
	17.9%
	17.4%
	18.9%
	 
	3.8%
	9.2%
	3.2%

	13.00-13.30
	5.9%
	5.8%
	14.9%
	17.1%
	14.5%
	19.1%
	4.1%
	5.2%
	11.7%
	3.2%

	13.30-14.00
	9.0%
	5.8%
	13.2%
	8.8%
	10.5%
	13.5%
	2.3%
	4.0%
	 
	9.1%

	14.00-14.30
	1.5%
	1.6%
	6.8%
	10.5%
	13.7%
	8.9%
	1.5%
	2.8%
	 
	3.2%

	14.30-15.00
	6.2%
	11.3%
	 
	11.8%
	16.6%
	8.9%
	 
	8.3%
	4.9%
	 

	15.00-15.30
	1.6%
	3.0%
	12.8%
	13.8%
	16.3%
	10.0%
	4.5%
	5.0%
	11.3%
	 

	15.30-16.00
	4.4%
	4.5%
	6.9%
	8.3%
	10.2%
	9.5%
	 
	6.0%
	4.9%
	3.1%

	16.00-16.30
	12.6%
	1.6%
	 
	8.8%
	8.2%
	8.0%
	1.2%
	1.4%
	 
	3.1%

	16.30-17.00
	14.4%
	12.1%
	4.1%
	8.7%
	9.4%
	6.9%
	3.1%
	6.0%
	 
	 

	17.00-17.30
	9.4%
	13.8%
	3.1%
	7.6%
	10.2%
	6.6%
	1.5%
	12.9%
	 
	 

	17.30-18.00
	8.8%
	8.0%
	2.0%
	4.0%
	9.4%
	6.7%
	8.7%
	6.8%
	 
	 

	18.00-18.30
	10.3%
	9.7%
	3.9%
	5.7%
	15.9%
	15.0%
	7.2%
	10.1%
	3.2%
	6.5%

	18.30-19.00
	6.4%
	15.2%
	2.0%
	5.2%
	18.1%
	16.4%
	12.5%
	7.5%
	9.2%
	4.2%

	19.00-19.30
	15.0%
	7.0%
	5.7%
	9.7%
	13.9%
	13.5%
	13.4%
	5.3%
	10.6%
	 

	19.30-20.00
	8.6%
	7.6%
	2.7%
	6.4%
	12.5%
	8.8%
	13.6%
	10.8%
	5.9%
	 

	20.00-20.30
	3.0%
	5.5%
	6.2%
	7.0%
	8.7%
	10.3%
	15.1%
	18.0%
	5.9%
	3.1%

	20.30-21.00
	5.4%
	4.0%
	2.5%
	7.0%
	10.8%
	7.3%
	15.1%
	4.2%
	 
	 

	21.00-21.30
	4.1%
	5.3%
	 
	7.9%
	7.4%
	6.6%
	13.6%
	4.6%
	 
	 

	21.30-22.00
	1.5%
	4.1%
	 
	10.4%
	6.8%
	4.7%
	3.8%
	2.6%
	 
	 

	22.00-22.30
	 
	 
	2.7%
	2.8%
	3.3%
	4.9%
	1.1%
	1.1%
	4.4%
	 

	22.30-23.00
	1.5%
	 
	3.7%
	 
	1.2%
	3.2%
	1.1%
	1.1%
	7.6%
	7.6%

	23.00-23.30
	 
	 
	 
	 
	1.5%
	4.2%
	 
	 
	15.7%
	12.6%

	23.30-24:00
	 
	 
	 
	 
	1.5%
	3.1%
	 
	 
	4.4%
	4.4%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	2.7%
	28.5%
	10.4%
	6.8%
	5.0%
	25.4%
	13.2%
	30.3%
	 
	9.0%


მე-17 ზონა ლიდერია დილის აქტივობით სამუშაო დღეებში, სადაც 9.30-დან 10.00 საათამდე პერიოდში რადიოს მსმენელთა უპრეცედენტოდ მაღალი წილი - 73.6% ფიქსირდება.
მე-18 ზონაში სამუშაო დღეებში 9.30-დან 10.30 საათამდე აქტივობა სტაბილურად მაღალია (27.7% და 31.6%).
მე-19 ზონა აჩვენებს მაღალ მაჩვენებლებს შუადღისას (12.00-12.30 პერიოდში 29.5% სამუშაო დღეებში).
მე-20 ზონაში დილის პიკი 9.00-დან 10.30 საათამდე პერიოდზე ნაწილდება და საშუალოდ 38.0%-ს შეადგენს. ამავე ზონაში საღამოს, 18.30-დან 19.00 საათამდე, სამუშაო დღეებში მსმენელთა 26.4% ფიქსირდება.
	(ზონა 16-20)
A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად?

	
	16
	17
	18
	19
	20

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6.30-7.00
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7.00-7.30
	 
	 
	 
	 
	 
	6.6%
	 
	 
	 
	 

	7.30-8.00
	 
	 
	 
	 
	6.6%
	 
	 
	 
	 
	 

	8.00-8.30
	6.6%
	 
	34.8%
	33.6%
	3.5%
	6.8%
	18.9%
	18.9%
	18.7%
	9.1%

	8.30-9.00
	6.6%
	 
	44.5%
	37.2%
	15.8%
	11.3%
	18.9%
	18.9%
	21.8%
	15.0%

	9.00-9.30
	16.7%
	 
	57.1%
	37.2%
	16.6%
	16.6%
	29.5%
	29.5%
	38.4%
	18.1%

	9.30-10.00
	23.7%
	5.4%
	73.6%
	35.0%
	27.7%
	 
	10.6%
	10.6%
	38.2%
	15.3%

	10.00-10.30
	17.3%
	6.8%
	50.8%
	32.9%
	31.6%
	8.0%
	 
	10.6%
	37.3%
	27.1%

	10.30-11.00
	15.1%
	6.9%
	19.7%
	17.6%
	12.2%
	 
	 
	 
	26.6%
	20.7%

	11.00-11.30
	12.8%
	10.3%
	15.5%
	4.2%
	 
	 
	 
	 
	27.7%
	19.5%

	11.30-12.00
	4.6%
	2.5%
	15.5%
	4.2%
	 
	 
	 
	 
	25.1%
	12.4%

	12.00-12.30
	1.4%
	4.7%
	18.7%
	8.7%
	 
	 
	29.5%
	10.6%
	29.6%
	9.3%

	12.30-13.00
	5.4%
	19.0%
	10.0%
	4.2%
	4.3%
	 
	 
	 
	25.2%
	6.1%

	13.00-13.30
	2.5%
	18.6%
	29.4%
	7.6%
	 
	 
	29.1%
	20.4%
	12.5%
	6.0%

	13.30-14.00
	3.5%
	23.6%
	29.4%
	7.6%
	 
	 
	10.1%
	 
	9.2%
	7.2%

	14.00-14.30
	4.0%
	20.5%
	8.6%
	4.2%
	 
	 
	10.1%
	 
	12.5%
	7.2%

	14.30-15.00
	6.0%
	15.1%
	 
	 
	4.3%
	 
	 
	 
	10.5%
	7.2%

	15.00-15.30
	1.9%
	17.7%
	12.1%
	7.6%
	 
	4.3%
	 
	 
	10.3%
	7.2%

	15.30-16.00
	 
	15.1%
	7.6%
	7.6%
	 
	 
	 
	 
	13.4%
	 

	16.00-16.30
	1.4%
	9.2%
	7.6%
	7.6%
	 
	 
	 
	 
	13.7%
	3.2%

	16.30-17.00
	1.4%
	17.8%
	4.2%
	7.6%
	 
	6.6%
	 
	 
	16.7%
	3.2%

	17.00-17.30
	 
	29.9%
	7.6%
	7.6%
	9.7%
	8.0%
	 
	 
	9.3%
	6.3%

	17.30-18.00
	2.6%
	26.5%
	7.6%
	4.2%
	9.7%
	9.7%
	 
	 
	10.7%
	7.5%

	18.00-18.30
	7.6%
	17.9%
	16.9%
	17.3%
	11.7%
	3.5%
	10.6%
	10.6%
	19.6%
	22.0%

	18.30-19.00
	17.1%
	13.2%
	21.4%
	13.2%
	6.6%
	 
	 
	 
	26.4%
	22.0%

	19.00-19.30
	30.2%
	8.8%
	12.0%
	14.2%
	17.0%
	 
	10.6%
	10.6%
	20.0%
	15.4%

	19.30-20.00
	21.3%
	12.7%
	12.0%
	10.0%
	6.6%
	 
	10.6%
	10.6%
	9.9%
	12.9%

	20.00-20.30
	20.4%
	4.1%
	32.3%
	18.7%
	6.8%
	6.8%
	 
	 
	17.7%
	16.5%

	20.30-21.00
	13.8%
	3.5%
	34.4%
	17.1%
	 
	 
	 
	 
	10.2%
	10.2%

	21.00-21.30
	10.9%
	1.4%
	25.7%
	19.1%
	4.3%
	4.3%
	 
	 
	7.0%
	7.0%

	21.30-22.00
	2.6%
	6.0%
	15.2%
	19.1%
	 
	4.3%
	 
	 
	4.4%
	 

	22.00-22.30
	 
	3.4%
	19.7%
	23.2%
	 
	 
	 
	 
	7.6%
	 

	22.30-23.00
	 
	3.4%
	6.6%
	16.9%
	 
	 
	 
	 
	7.6%
	 

	23.00-23.30
	 
	3.4%
	 
	8.3%
	 
	 
	 
	 
	3.2%
	 

	23.30-24:00
	 
	 
	 
	4.2%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	23.8%
	27.3%
	 
	28.2%
	 
	42.1%
	 
	29.1%
	 
	41.4%


21-ე ზონა: აქ მკვეთრად გამოხატულია დილის პიკი სამუშაო დღეებში, კერძოდ 9.00-დან 9.30 საათამდე პერიოდში მსმენელთა მაჩვენებელი 58.6%-ს აღწევს. დღის მეორე ნახევარში აქტივობა შედარებით სტაბილურია 14.00-14.30 (18.8%), 18.30-19.00 (22.8%) და 20.00-20.30 (18.5%) საათებში. თუმცა, შაბათ-კვირას აქტივობა მკვეთრად ეცემა და გამოკითხულთა დიდ ნაწილს - 39.8%-ს უჭირს პასუხის გაცემა.
22-ე ზონა: სამუშაო დღეებში რადიოს მოსმენა მეტ-ნაკლებად თანაბრად არის გადანაწილებული 10.00-10.30 (19.5%) და საღამოს 18.00-19.00 (საშუალოდ 17.7%) საათებზე. უქმე დღეებში კი აქტივობა საგრძნობლად კლებულობს და რესპონდენტთა 25.5%-ს უჭირს კონკრეტული დროის დასახელება.
23-ე ზონა: აქტივობის ყველაზე მაღალი მაჩვენებლები სამუშაო დღეებში 9.00-9.30 (16.0%) და 10.00-10.30 (15.2%) საათებში ფიქსირდება. შაბათ-კვირას კი მოსმენის პიკი ნაშუადღევს, კერძოდ 15.00-15.30 საათებში (18.1%) შეინიშნება.
24-ე ზონა: სამუშაო დღეებში დილის პიკი 9.00-დან 9.30 საათამდეა (29.3%). საინტერესოა, რომ შაბათ-კვირას მაჩვენებელი საგრძნობლად იზრდება 15.00-დან 15.30 საათამდე შუალედში და  40.1%-ს აღწევს.
25-ე ზონა: ლიდერია მოსმენის ხანგრძლივობითა და ინტენსივობით როგორც დღის, ისე საღამოს საათებში. სამუშაო დღეებში დილის პიკი 10.00-დან 10.30 საათამდე პერიოდში 51.2%-ს შეადგენს, ხოლო 10.30-დან 11.00 საათამდე - 43.3%-ს. კიდევ უფრო შთამბეჭდავია საღამოს აქტივობა, სადაც 19.00-დან 20.30 საათამდე მსმენელთა წილი სტაბილურად 45.8%-დან 48.8%-მდე მერყეობს. მაღალი მაჩვენებლები თითქმის უცვლელად ნარჩუნდება შაბათ-კვირასაც: დილის პიკი (30.8% და 27.1%), ხოლო საღამოს პიკი 19.00-19.30 საათებში 58.2%-ს აღწევს.
	(ზონა 21-25)
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	21
	22
	23
	24
	25

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6.30-7.00
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	5.0%
	 
	 
	 

	7.00-7.30
	 
	12.8%
	1.7%
	3.4%
	 
	 
	5.1%
	5.1%
	 
	 

	7.30-8.00
	 
	 
	3.0%
	1.1%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8.00-8.30
	 
	5.7%
	8.1%
	2.8%
	3.1%
	3.1%
	 
	 
	 
	 

	8.30-9.00
	6.8%
	6.8%
	13.5%
	5.1%
	12.1%
	 
	7.3%
	 
	21.2%
	 

	9.00-9.30
	58.6%
	 
	14.1%
	5.2%
	16.0%
	7.1%
	29.3%
	16.3%
	25.6%
	6.2%

	9.30-10.00
	6.1%
	 
	11.5%
	4.0%
	5.1%
	8.2%
	10.4%
	10.4%
	36.0%
	11.9%

	10.00-10.30
	 
	 
	19.5%
	16.3%
	15.2%
	5.1%
	10.7%
	10.7%
	51.2%
	30.8%

	10.30-11.00
	 
	 
	12.5%
	7.2%
	10.2%
	6.0%
	 
	5.0%
	43.3%
	27.1%

	11.00-11.30
	6.8%
	 
	8.3%
	11.1%
	12.2%
	2.9%
	5.0%
	5.7%
	13.6%
	36.7%

	11.30-12.00
	 
	 
	9.1%
	7.9%
	9.2%
	 
	5.0%
	5.0%
	7.8%
	36.7%

	12.00-12.30
	 
	19.7%
	4.3%
	10.1%
	14.0%
	8.9%
	19.8%
	9.9%
	10.0%
	15.1%

	12.30-13.00
	19.7%
	6.4%
	3.5%
	8.6%
	7.9%
	6.0%
	15.4%
	4.8%
	6.9%
	11.8%

	13.00-13.30
	 
	 
	8.6%
	11.8%
	9.0%
	14.6%
	19.6%
	4.8%
	2.7%
	6.8%

	13.30-14.00
	 
	 
	3.5%
	9.1%
	7.9%
	14.9%
	10.4%
	 
	5.3%
	5.2%

	14.00-14.30
	18.8%
	8.7%
	8.3%
	3.3%
	19.1%
	5.1%
	4.8%
	4.8%
	2.7%
	5.2%

	14.30-15.00
	 
	 
	5.5%
	2.7%
	8.8%
	4.0%
	 
	4.8%
	2.7%
	3.1%

	15.00-15.30
	 
	 
	4.2%
	6.6%
	14.6%
	18.1%
	20.5%
	40.1%
	1.6%
	1.6%

	15.30-16.00
	 
	6.8%
	5.1%
	2.1%
	2.9%
	3.3%
	5.1%
	5.1%
	 
	1.6%

	16.00-16.30
	 
	8.7%
	2.4%
	6.2%
	5.9%
	6.2%
	 
	5.7%
	 
	2.3%

	16.30-17.00
	8.7%
	 
	7.9%
	4.8%
	6.0%
	3.3%
	 
	10.7%
	 
	9.9%

	17.00-17.30
	 
	 
	6.5%
	1.9%
	8.0%
	2.9%
	 
	9.8%
	2.3%
	12.8%

	17.30-18.00
	 
	 
	5.1%
	.9%
	2.2%
	2.7%
	 
	 
	14.1%
	11.2%

	18.00-18.30
	16.7%
	 
	16.8%
	1.1%
	14.8%
	4.4%
	7.3%
	4.8%
	22.1%
	20.0%

	18.30-19.00
	22.8%
	 
	18.7%
	2.7%
	5.3%
	13.3%
	16.6%
	4.8%
	39.3%
	28.6%

	19.00-19.30
	6.8%
	 
	2.6%
	4.7%
	12.9%
	15.4%
	7.3%
	4.8%
	45.8%
	58.2%

	19.30-20.00
	 
	 
	2.4%
	2.6%
	4.6%
	10.0%
	 
	4.8%
	47.9%
	48.0%

	20.00-20.30
	18.5%
	5.7%
	6.4%
	4.0%
	10.1%
	16.8%
	9.6%
	10.4%
	48.8%
	43.0%

	20.30-21.00
	 
	 
	5.1%
	1.5%
	5.0%
	1.8%
	 
	14.4%
	25.5%
	35.5%

	21.00-21.30
	 
	 
	4.5%
	1.4%
	7.9%
	4.0%
	 
	4.8%
	14.9%
	14.3%

	21.30-22.00
	 
	 
	1.1%
	4.1%
	 
	 
	 
	4.8%
	5.4%
	4.3%

	22.00-22.30
	 
	 
	1.7%
	3.1%
	3.1%
	 
	 
	 
	2.7%
	 

	22.30-23.00
	 
	 
	4.0%
	3.4%
	 
	 
	 
	 
	2.7%
	 

	23.00-23.30
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	23.30-24:00
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	 
	39.8%
	2.6%
	25.5%
	 
	13.8%
	 
	5.0%
	5.4%
	11.9%


26-ე ზონაში სამუშაო დღეებში აქტივობა ნაწილდება 10.00-დან 10.30 საათამდე (26.3%) და საღამოს 18.30-დან 19.00 საათამდე (24.4%). უქმე დღეებში კი პიკი საღამოს საათებში გადაინაცვლებს, სადაც 19.00-დან 20.00 საათამდე მსმენელთა წილი 29.4%-სა და 29.7%-ს შეადგენს.
27-ე ზონაში დილის პიკი სამუშაო დღეებში 9.30-დან 10.00 საათამდეა (27.2%).
28-ე ზონაში გამოკვეთილია 9.30-დან 10.30 საათამდე შუალედი, სადაც მაჩვენებელი 29.6%-სა და 32.3%-ს უტოლდება. თუმცა, შაბათ-კვირას გამოკითხულთა უდიდეს ნაწილს - 67.5%-ს უჭირს პასუხის გაცემა.
30-ე ზონა ლიდერი საღამოს საათებში მოსმენის მხრივ: ორშაბათიდან პარასკევის ჩათვლით, 18.00-დან 18.30 საათამდე რადიოს უსმენს გამოკითხულთა 61.0%, ხოლო 17.30-დან 18.00 საათამდე - 57.4%. საღამოს პიკი შაბათ-კვირასაც ნარჩუნდება (17.30-18.00 საათებში 41.7% და 18.30-19.00 საათებში 42.9%).
	(ზონა 26-30)
A9 დღის რომელ მონაკვეთში უსმენთ რადიოს ძირითადად?

	
	26
	27
	28
	29
	30

	
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2
	A9.1
	9.2

	
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა
	ორშაბათი-
პარასკევი
	შაბათი-
კვირა

	6.00-6.30
	1.0%
	1.0%
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6.30-7.00
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7.00-7.30
	4.6%
	3.6%
	 
	 
	4.1%
	 
	3.3%
	 
	 
	 

	7.30-8.00
	7.6%
	5.7%
	 
	.5%
	4.1%
	 
	 
	 
	 
	 

	8.00-8.30
	14.9%
	3.4%
	2.8%
	.5%
	15.1%
	4.5%
	 
	 
	10.6%
	5.8%

	8.30-9.00
	21.9%
	3.4%
	4.0%
	1.1%
	17.9%
	4.5%
	2.6%
	 
	28.5%
	21.8%

	9.00-9.30
	18.6%
	7.2%
	12.8%
	8.4%
	18.8%
	4.5%
	8.6%
	 
	44.9%
	26.7%

	9.30-10.00
	17.1%
	5.5%
	27.2%
	8.9%
	29.6%
	4.5%
	30.6%
	 
	37.1%
	26.7%

	10.00-10.30
	26.3%
	18.6%
	20.7%
	9.8%
	32.3%
	13.2%
	30.8%
	3.3%
	30.4%
	30.7%

	10.30-11.00
	20.3%
	21.5%
	18.7%
	6.7%
	13.4%
	17.8%
	6.3%
	3.3%
	 
	8.9%

	11.00-11.30
	10.4%
	18.2%
	9.9%
	7.5%
	15.4%
	 
	 
	3.3%
	 
	3.1%

	11.30-12.00
	11.2%
	18.2%
	4.6%
	8.5%
	4.1%
	 
	 
	 
	 
	3.1%

	12.00-12.30
	2.5%
	8.0%
	5.1%
	6.1%
	20.1%
	 
	9.0%
	6.4%
	 
	 

	12.30-13.00
	2.5%
	8.0%
	3.6%
	4.4%
	20.2%
	4.7%
	5.2%
	6.4%
	 
	4.9%

	13.00-13.30
	2.2%
	9.4%
	7.3%
	6.0%
	13.5%
	 
	2.7%
	 
	 
	4.9%

	13.30-14.00
	1.0%
	7.1%
	4.4%
	7.1%
	8.8%
	 
	2.7%
	 
	 
	10.6%

	14.00-14.30
	1.1%
	6.3%
	7.6%
	8.8%
	14.3%
	 
	2.7%
	 
	 
	9.4%

	14.30-15.00
	1.1%
	2.9%
	4.2%
	2.6%
	14.3%
	 
	2.8%
	 
	 
	3.6%

	15.00-15.30
	3.2%
	1.8%
	3.0%
	4.5%
	8.8%
	 
	15.5%
	2.9%
	 
	3.6%

	15.30-16.00
	6.1%
	1.8%
	2.4%
	6.4%
	4.1%
	 
	9.8%
	 
	 
	3.6%

	16.00-16.30
	4.9%
	2.1%
	2.9%
	3.9%
	4.1%
	 
	10.2%
	3.8%
	 
	 

	16.30-17.00
	 
	1.0%
	3.1%
	1.2%
	4.1%
	 
	10.2%
	3.8%
	9.8%
	11.5%

	17.00-17.30
	1.1%
	5.1%
	3.4%
	3.2%
	9.7%
	 
	13.8%
	3.6%
	36.8%
	35.1%

	17.30-18.00
	7.3%
	6.0%
	6.5%
	3.2%
	12.5%
	 
	3.6%
	3.6%
	57.4%
	41.7%

	18.00-18.30
	15.5%
	8.7%
	13.8%
	12.1%
	 
	5.5%
	19.3%
	13.6%
	61.0%
	39.5%

	18.30-19.00
	24.4%
	10.1%
	12.2%
	16.6%
	 
	 
	28.1%
	13.6%
	27.6%
	42.9%

	19.00-19.30
	16.6%
	29.4%
	9.6%
	7.0%
	 
	 
	15.0%
	6.5%
	13.8%
	15.8%

	19.30-20.00
	13.2%
	29.7%
	7.8%
	7.3%
	 
	 
	2.9%
	 
	2.1%
	2.1%

	20.00-20.30
	2.7%
	14.1%
	8.4%
	3.2%
	 
	4.5%
	 
	 
	2.1%
	2.1%

	20.30-21.00
	1.7%
	2.1%
	8.4%
	3.8%
	 
	4.5%
	 
	 
	2.1%
	2.1%

	21.00-21.30
	3.6%
	1.1%
	4.9%
	3.2%
	 
	4.5%
	 
	 
	 
	 

	21.30-22.00
	1.2%
	2.0%
	1.8%
	2.7%
	 
	 
	3.3%
	 
	 
	 

	22.00-22.30
	2.6%
	4.0%
	1.0%
	1.9%
	 
	 
	3.3%
	 
	 
	 

	22.30-23.00
	3.1%
	4.2%
	3.7%
	2.6%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	23.00-23.30
	 
	4.4%
	4.8%
	1.5%
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	23.30-24:00
	 
	1.0%
	2.8%
	.8%
	 
	 
	3.3%
	3.3%
	 
	 

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	6.1%
	29.0%
	9.6%
	28.1%
	4.5%
	67.5%
	23.4%
	66.8%
	17.8%
	23.5%


[bookmark: _Toc240459881]გადაცემების არჩევანი
რადიომაუწყებლობაში ყველაზე მოთხოვნად კონტენტს მუსიკა წარმოადგენს, რომელსაც საერთო ჯამში გამოკითხულთა 89.5% უსმენს. მუსიკალური გადაცემებისადმი ინტერესი მაღალია ყველა ასაკობრივ ჯგუფში, თუმცა ყველაზე მაღალი მაჩვენებელი 25-34 წლის რესპონდენტებში ფიქსირდება და 94.3%-ს შეადგენს, ხოლოს ყველაზე დაბალი 65 წლის და უფროს ასაკობრივ ჯგუფშია, სადაც 85.6%-ს უტოლდება.
პოპულარობით მეორე ადგილზეა სპორტული გადაცემები, რომელსაც საერთო ჯამში მსმენელთა 25.0% ირჩევს. სპორტისადმი ინტერესი შედარებით თანაბარია ასაკობრივ ჯგუფებს შორის, სადაც ყველაზე მაღალი მაჩვენებელი 35-44 წლის პირებშია 27.9%-ით, ხოლო ყველაზე დაბალი 25-34 წლის ასაკობრივ ჯგუფში 18.1%-ით.
· 18-24 წლამდე: უპირატესად ირჩევენ მუსიკას (87.3%) და სპორტს (27.2%). 
· 25-34 წლამდე: ყველაზე მეტად ირჩევენ მუსიკას (94.3%), იუმორისტულ-გასართობ გადაცემებს (7.1%) და მედიცინას (6.9%). 
· 35-44 წლამდე: ირჩევენ მუსიკას (89.6%), სპორტს (27.9%), ხელოვნებას (9.9%) და ადგილობრივ ამბებს (9.8%). 
· 45-54 წლამდე: ირჩევენ მუსიკას (90.8%), სპორტს (23.4%), მედიცინას (15.7%), ადგილობრივ ამბებს (13.1%) და ხელოვნებას (11.9%). 
· 55-64 წლამდე: ირჩევენ მუსიკას (87.6%), სპორტს (27.1%), ადგილობრივ ამბებს (18.2%), მედიცინას (17.1%) და ხელოვნებას (15.2%). 
· 65 წლის და მეტი: მეტად ირჩევენ მედიცინას (29.0%), სპორტს (27.6%), ადგილობრივ ამბებს (18.7%), ხელოვნებას (15.9%), იუმორისტულ-გასართობ გადაცემებს (12.9%) და მეცნიერებას (11.0%).
	[bookmark: RANGE!B250]B1 ძირითადად რა შინაარსის გადაცემებს უსმენთ რადიოს საშუალებით? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	საერთო მონაცემი
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	მუსიკა 
	89.5%
	87.3%
	94.3%
	89.6%
	90.8%
	87.6%
	85.6%

	მედიცინა
	13.3%
	2.1%
	6.9%
	8.3%
	15.7%
	17.1%
	29.0%

	სპორტი
	25.0%
	27.2%
	18.1%
	27.9%
	23.4%
	27.1%
	27.6%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	11.7%
	1.9%
	6.8%
	9.8%
	13.1%
	18.2%
	18.7%

	ხელოვნება
	10.4%
	6.1%
	3.4%
	9.9%
	11.9%
	15.2%
	15.9%

	იუმორისტულ-გასართობი
	8.6%
	5.1%
	7.1%
	6.2%
	9.0%
	11.5%
	12.9%

	მეცნიერება
	6.8%
	2.0%
	3.8%
	7.6%
	6.4%
	9.5%
	11.0%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	5.5%
	3.6%
	5.0%
	5.5%
	5.0%
	5.2%
	8.5%

	ახალი ამბები/საინფორმაციო გადაცემები
	5.0%
	2.3%
	3.8%
	3.9%
	6.8%
	4.1%
	8.6%

	სოციალური 
	4.2%
	0.3%
	3.0%
	1.8%
	5.0%
	5.2%
	9.9%

	აგრო სფერო
	3.5%
	
	0.6%
	0.6%
	4.3%
	6.8%
	8.9%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	3.2%
	
	3.4%
	3.1%
	5.0%
	1.4%
	5.4%

	კულინარიული 
	3.2%
	2.0%
	1.1%
	3.2%
	3.6%
	3.7%
	5.4%

	ანალიტიკური - პოლიტიკური გადაცემები
	1.5%
	2.0%
	1.9%
	0.7%
	0.3%
	2.1%
	2.4%

	საბავშვო
	1.1%
	
	0.7%
	1.9%
	.5%
	1.1%
	1.9%

	სხვა
	1.3%
	
	
	1.1%
	2.1%
	1.8%
	2.6%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	2.6%
	7.4%
	1.3%
	3.8%
	1.2%
	2.3%
	1.1%


კითხვაზე - რა შინაარსის გადაცემებს უსმენთ, პასუხები ზონების მიხედვით გადანაწილდა შემდეგნაირად:
· ზონა 1: მუსიკა (89.1%), სპორტი (25.0%)
· ზონა 2: მუსიკა (94.3%), სპორტი (25.6%), მედიცინა (17.6%)
· ზონა 3: მუსიკა (83.8%), სოციალური (6.9%), მეცნიერება (5.6%)
· ზონა 4: მუსიკა (85.3%), სპორტი (61.6%), სოციალური (36.0%), იუმორისტულ-გასართობი (15.6%)
· ზონა 5: მუსიკა (91.9%), სპორტი (28.8%), მედიცინა (21.2%), ხელოვნება (18.8%)
· ზონა 6: მუსიკა (83.4%), სოციალური (16.6%)
· ზონა 7: მუსიკა (68.0%), ახალი ამბები/საინფორმაციო (20.8%)
· ზონა 8: მუსიკა (82.5%), სპორტი (27.6%), იუმორისტულ-გასართობი (20.8%), მედიცინა (19.6%), ადგილობრივი ამბები (15.9%)
· ზონა 9: მუსიკა (95.7%), ადგილობრივი ამბები (29.4%), სპორტი (29.0%)
· ზონა 10: მუსიკა (93.0%), ახალი ამბები/საინფორმაციო (31.7%), ადგილობრივი ამბები (19.8%), მედიცინა (18.8%)
· ზონა 11: მუსიკა (100.0%), სპორტი (22.3%), ახალი ამბები/საინფორმაციო (18.1%)
· ზონა 12: მუსიკა (60.8%), ადგილობრივი ამბები (30.8%), სოციალური (16.3%)
· ზონა 13: მუსიკა (96.6%), სპორტი (28.6%), იუმორისტულ-გასართობი (23.8%), ხელოვნება (20.8%), მედიცინა (19.5%)
· ზონა 14: მუსიკა (93.5%), ახალი ამბები/საინფორმაციო (19.1%), ადგილობრივი ამბები (17.7%)
· ზონა 15: მუსიკა (71.8%), ადგილობრივი ამბები (26.9%), სპორტი (21.9%), მედიცინა (16.8%)
· ზონა 16: მუსიკა (84.7%), სპორტი (15.7%)
· ზონა 17: მუსიკა (100.0%), მედიცინა (35.2%), ხელოვნება (33.8%), სპორტი (32.3%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (24.1%), იუმორისტულ-გასართობი (20.4%), აგრო სფერო (15.5%)
· ზონა 18: მუსიკა (92.2%), სპორტი (51.6%)
· ზონა 19: მუსიკა (89.4%), სპორტი (29.5%), ადგილობრივი ამბები (18.9%)
· ზონა 20: მუსიკა (91.2%), სპორტი (42.9%), მედიცინა (36.8%), იუმორისტულ-გასართობი (18.4%), კულინარიული (16.9%), ახალი ამბები/საინფორმაციო (15.5%), აგრო სფერო (15.0%)
· ზონა 21: მუსიკა (59.2%), სპორტი (32.2%), ადგილობრივი ამბები (18.0%)
· ზონა 22: მუსიკა (83.8%), სპორტი (22.9%), ადგილობრივი ამბები (16.9%)
· ზონა 23: მუსიკა (91.9%), სპორტი (37.6%), მედიცინა (17.2%)
· ზონა 24: მუსიკა (90.3%), სპორტი (34.7%)
· ზონა 25: მუსიკა (96.4%), სპორტი (30.7%), ხელოვნება (21.2%)
· ზონა 26: მუსიკა (92.9%), მედიცინა (41.4%), სპორტი (34.1%), ხელოვნება (20.6%)
· ზონა 27: მუსიკა (84.2%), სპორტი (22.8%), ადგილობრივი ამბები (21.7%)
· ზონა 28: მუსიკა (70.0%), ბიზნესი და ეკონომიკა (45.4%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (36.1%), მედიცინა (34.6%), მეცნიერება (17.3%)
· ზონა 29: მუსიკა (73.0%), ადგილობრივი ამბები (50.2%)
· ზონა 30: მუსიკა (90.2%), სპორტი (36.9%), ადგილობრივი ამბები (27.0%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (17.7%), ბიზნესი და ეკონომიკა (15.6%)

	B1 ძირითადად რა შინაარსის გადაცემებს უსმენთ რადიოს საშუალებით?(კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	მუსიკა 
	89.1%
	94.3%
	83.8%
	85.3%
	91.9%
	83.4%
	68.0%
	82.5%
	95.7%
	93.0%

	სპორტი
	25.0%
	25.6%
	
	61.6%
	28.8%
	
	8.0%
	27.6%
	29.0%
	9.4%

	ხელოვნება
	11.2%
	7.9%
	3.7%
	
	18.8%
	
	
	3.2%
	2.5%
	5.5%

	მედიცინა
	9.9%
	17.6%
	3.4%
	3.3%
	21.2%
	
	
	19.6%
	
	18.8%

	მეცნიერება
	9.6%
	4.8%
	5.6%
	
	8.3%
	
	
	7.8%
	2.5%
	10.8%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	6.9%
	13.3%
	1.9%
	
	
	
	
	15.9%
	29.4%
	19.8%

	იუმორისტულ-გასართობი
	6.1%
	4.3%
	1.9%
	15.6%
	7.3%
	
	
	20.8%
	9.8%
	14.9%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	4.9%
	7.4%
	3.7%
	
	8.7%
	
	
	8.3%
	9.2%
	5.5%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	4.6%
	1.7%
	3.7%
	1.7%
	
	
	
	2.1%
	
	5.5%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	3.9%
	.6%
	
	8.3%
	
	
	16.7%
	
	
	

	ახალი ამბები/საინფორმაციო გადაცემები
	3.6%
	7.5%
	5.6%
	
	
	
	20.8%
	7.2%
	
	31.7%

	სოციალური 
	3.4%
	2.8%
	6.9%
	36.0%
	
	16.6%
	
	9.3%
	2.7%
	5.5%

	კულინარიული 
	2.1%
	2.3%
	1.9%
	
	7.4%
	
	
	12.4%
	
	8.8%

	ანალიტიკური - პოლიტიკური გადაცემები
	1.8%
	5.8%
	
	
	
	
	
	
	
	

	აგრო სფერო
	.9%
	12.6%
	
	
	8.8%
	
	
	2.6%
	
	5.5%

	სხვა
	1.6%
	1.5%
	
	
	3.3%
	
	
	1.5%
	
	8.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	3.9%
	.6%
	
	8.3%
	
	
	16.7%
	
	
	




	B1 ძირითადად რა შინაარსის გადაცემებს უსმენთ რადიოს საშუალებით?(კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20

	მუსიკა 
	100.0%
	60.8%
	96.6%
	93.5%
	71.8%
	84.7%
	100.0%
	92.2%
	89.4%
	91.2%

	სპორტი
	22.3%
	9.4%
	28.6%
	7.4%
	21.9%
	15.7%
	32.3%
	51.6%
	29.5%
	42.9%

	ხელოვნება
	5.7%
	4.8%
	20.8%
	
	4.4%
	2.9%
	33.8%
	11.6%
	
	13.1%

	მედიცინა
	13.1%
	4.6%
	19.5%
	6.9%
	16.8%
	1.7%
	35.2%
	14.6%
	
	36.8%

	მეცნიერება
	
	5.3%
	4.6%
	
	
	2.0%
	
	6.8%
	10.6%
	3.2%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	2.6%
	30.8%
	7.2%
	17.7%
	26.9%
	11.6%
	12.4%
	
	18.9%
	6.3%

	იუმორისტულ-გასართობი
	6.6%
	7.3%
	23.8%
	4.8%
	
	3.4%
	20.4%
	7.8%
	
	18.4%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	
	11.2%
	9.4%
	
	
	
	13.1%
	
	
	5.2%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	4.7%
	7.5%
	1.6%
	
	
	
	24.1%
	
	
	3.2%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	
	18.8%
	1.9%
	1.2%
	
	7.4%
	
	
	
	

	ახალი ამბები/საინფორმაციო გადაცემები
	18.1%
	
	6.7%
	19.1%
	
	11.5%
	4.6%
	
	10.6%
	15.5%

	სოციალური 
	3.5%
	16.3%
	5.5%
	1.5%
	
	3.5%
	4.5%
	3.5%
	10.2%
	6.4%

	კულინარიული 
	
	4.9%
	7.4%
	
	
	4.2%
	11.8%
	
	
	16.9%

	ანალიტიკური - პოლიტიკური გადაცემები
	
	
	
	
	
	1.4%
	
	
	
	5.7%

	აგრო სფერო
	6.2%
	2.8%
	5.1%
	1.5%
	
	
	15.5%
	
	10.6%
	15.0%

	სხვა
	4.1%
	3.2%
	5.0%
	8.6%
	
	12.5%
	4.2%
	
	
	2.5%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	
	18.8%
	1.9%
	1.2%
	
	7.4%
	
	
	
	




	B1 ძირითადად რა შინაარსის გადაცემებს უსმენთ რადიოს საშუალებით?(კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30

	მუსიკა 
	59.2%
	83.8%
	91.9%
	90.3%
	96.4%
	92.9%
	84.2%
	70.0%
	73.0%
	90.2%

	სპორტი
	32.2%
	22.9%
	37.6%
	34.7%
	30.7%
	34.1%
	22.8%
	8.4%
	2.6%
	36.9%

	ხელოვნება
	6.4%
	3.1%
	6.9%
	
	21.2%
	20.6%
	8.3%
	
	2.6%
	7.7%

	მედიცინა
	7.4%
	10.4%
	17.2%
	9.7%
	3.8%
	41.4%
	9.8%
	34.6%
	2.6%
	7.7%

	მეცნიერება
	6.8%
	
	1.8%
	
	6.4%
	14.4%
	6.3%
	17.3%
	
	10.1%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	18.0%
	16.9%
	8.1%
	12.1%
	2.0%
	12.5%
	21.7%
	
	50.2%
	27.0%

	იუმორისტულ-გასართობი
	
	
	8.3%
	
	11.7%
	1.0%
	6.2%
	
	
	4.1%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	
	4.5%
	
	
	5.4%
	1.0%
	1.5%
	45.4%
	6.4%
	15.6%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	
	
	
	
	
	4.1%
	3.3%
	36.1%
	
	17.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	
	
	
	
	
	1.3%
	2.4%
	
	5.7%
	4.1%

	ახალი ამბები/საინფორმაციო გადაცემები
	
	
	
	
	
	
	4.6%
	
	
	

	სოციალური 
	6.1%
	3.8%
	2.9%
	
	3.6%
	3.8%
	3.3%
	
	
	11.6%

	კულინარიული 
	
	
	1.8%
	
	7.4%
	4.3%
	.8%
	
	
	

	ანალიტიკური - პოლიტიკური გადაცემები
	
	1.7%
	
	
	
	
	
	
	
	

	აგრო სფერო
	
	1.7%
	
	3.9%
	
	14.3%
	1.3%
	
	
	

	სხვა
	
	
	
	
	
	5.2%
	6.5%
	
	
	

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	
	
	
	
	
	1.3%
	2.4%
	
	5.7%
	4.1%



კვლევამ აჩვენა, რომ რადიომსმენელებში მუსიკალური ჟანრებიდან ყველაზე დიდი პოპულარობით ქართული ესტრადა სარგებლობს, რომელსაც გამოკითხულთა უმრავლესობა (80.1%) უსმენს. შედარებით ნაკლები, თუმცა საგრძნობი წილი მოდის პოპ-მუსიკასა (29.9%) და ფოლკლორზე (29.2%), ხოლო კლასიკურ მუსიკას მსმენელთა მეხუთედზე მეტი (21.3%) ანიჭებს უპირატესობას. რუსულ ესტრადას გამოკითხულთა 13.4% უსმენს, ხოლო ისეთ ჟანრებს, როგორებიცაა როკი (6.9%), სოული (5.4%), რეპი (4.5%) და ლათინო (3.4%), შედარებით მცირე აუდიტორია ჰყავს. 
ასაკობრივ ჭრილში დაკვირვება აჩვენებს, რომ ასაკის მატებასთან ერთად პროპორციულად იზრდება ქართული ესტრადისა და ფოლკლორის პოპულარობა. კერძოდ, ქართულ ესტრადას 18-24 წლის ახალგაზრდების 72.7% უსმენს, ხოლო 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფში ეს მაჩვენებელი 87.5%-მდე იზრდება. ანალოგიური ტენდენციაა ფოლკლორის შემთხვევაშიც: თუ 18-24 წლის ჯგუფში მას მხოლოდ 17.5% უსმენს, 65 წელს გადაცილებულებში 46.4%-ს აღწევს. საპირისპირო დინამიკა შეინიშნება პოპ-მუსიკის მიმართულებით, სადაც ინტერესი ახალგაზრდებში ყველაზე მაღალია (18-24 წლისებში 49.2%) და ასაკის მატებასთან ერთად 13.3%-მდე მცირდება. კლასიკური მუსიკა ყველაზე მეტად საშუალო ასაკის აუდიტორიას იზიდავს - 25-54 წლის სეგმენტში მისი მოსმენის მაჩვენებელი 24.3%-დან 25.2%-მდე მერყეობს. როკსა და რეპს ყველაზე ხშირად 25-34 წლის რესპონდენტები უსმენენ (შესაბამისად 12.2% და 9.3%), ხოლო უფროს ასაკობრივ ჯგუფებში ამ ჟანრების წილი მინიმალურია. რუსული ესტრადისადმი ინტერესი ყველაზე მაღალი 45-54 წლის ჯგუფშია (18.6%), ხოლო ყველაზე დაბალი - 18-24 წლის ახალგაზრდებში (5.0%). 
	B1.1 ძირითადად რა ჟანრის მუსიკას უსმენთ რადიოს საშუალებით? კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	
	საერთო მონაცემი
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	ქართული ესტრადა
	80.1%
	72.7%
	69.5%
	79.7%
	83.8%
	86.7%
	87.5%

	ფოლკლორი
	29.2%
	17.5%
	19.9%
	27.4%
	29.3%
	34.4%
	46.4%

	რუსული ესტრადა
	13.4%
	5.0%
	9.7%
	14.7%
	18.6%
	17.5%
	11.7%

	კლასიკა
	21.3%
	18.3%
	25.2%
	24.3%
	24.6%
	19.1%
	13.1%

	პოპ-მუსიკა
	29.9%
	49.2%
	38.8%
	34.6%
	26.2%
	19.4%
	13.3%

	როკი
	6.9%
	8.8%
	12.2%
	10.5%
	5.5%
	2.7%
	.9%

	სოული
	5.4%
	5.2%
	9.0%
	6.0%
	4.1%
	5.3%
	1.9%

	რეპი
	4.5%
	7.9%
	9.3%
	5.8%
	2.1%
	1.6%
	.9%

	ლათინო
	3.4%
	1.8%
	6.0%
	4.1%
	3.9%
	2.5%
	0.8%

	ჯაზი
	0.8%
	
	1.3%
	
	1.7%
	0.9%
	0.6%

	სულერთია, ყველანაირს
	1.7%
	1.6%
	1.7%
	0.6%
	0.3%
	1.4%
	0.8%

	არც ერთი
	3.2%
	1.8%
	1.9%
	3.2%
	2.4%
	5.0%
	5.1%


ზონების ჭრილში ტენდენციები ასე გადანაწილდა: ქართული ესტრადა თითქმის ყველა ზონაში ლიდერ პოზიციაზეა, სადაც მე-17 ზონაში მაჩვენებელი 100.0%-ს აღწევს, ხოლო მე-10 (96.2%), მე-13 (96.0%), მე-30 (95.9%) და 24-ე (95.2%) ზონებშიც უმაღლეს ნიშნულზეა. გამონაკლისია მე-12 ზონა, სადაც მკვეთრად ჭარბობს რუსული ესტრადა (75.6%), ხოლო ქართული ესტრადის წილი ყველაზე დაბალია (42.3%). ფოლკლორი ყველაზე მოთხოვნადია მე-3 (90.1%), 25-ე (82.6%), 26-ე (78.1%) და მე-17 (72.1%) ზონებში. პოპ-მუსიკას ყველაზე ხშირად მე-17 (56.9%), პირველ (52.3%) და მე-4 (49.7%) ზონებში უსმენენ. კლასიკური მუსიკისადმი ინტერესი შედარებით მაღალია მე-17 (48.8%), მე-8 (33.9%) და 22-ე (32.0%) ზონებში, ხოლო რუსულ ესტრადას, მე-12 ზონის გარდა, შედარებით ხშირად უსმენენ მე-4 (51.9%), მე-8 (36.7%) და მე-9 (34.4%) ზონებში.
გადაცემების ფორმატის თვალსაზრისით, კვლევამ აჩვენა, რომ რადიოაუდიტორიის ნახევარზე მეტს (53.7%) საინფორმაციო გადაცემები და ახალი ამბები მომწონს. მსმენელთა მეოთხედი (24.7%) სტუმართან დისკუსიის მოსმენას ანიჭებს უპირატესობას, 18.4%-ს მომწონს, როდესაც ეთერში მსმენელი ერთვება ან თავად აქვს დარეკვის შესაძლებლობა, ხოლო 15.5%-ს ისეთი გადაცემები იზიდავს, სადაც წამყვანი სტუმრის გარეშე ყვება ისტორიას. 
	B2 ძირითადად, რა ფორმატის გადაცემებს უსმენთ რადიოს საშუალებით? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

	მომწონს საინფორმაციო გადაცემები/ახალი ამბები 
	53.7%

	მომწონს სტუმართან დისკუსიის მოსმენა
	24.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	20.4%

	მომწონს, როცა ეთერში ერთვება მსმენელი ან შემიძლია მე დავრეკო 
	18.4%

	მომწონს გადაცემები, რომელშიც არ არის სტუმარი და
წამყვანი ისტორიას/ამბავს ყვება 
	15.5%

	არ ვუსმენ გადაცემებს
	4.4%

	მომწონს მუსიკა (მუსიკა მხოლოდ რეკლამების და ჩართვების გარეშე)
	2.2%

	სხვა
	1.4%


ზონების მიხედვით, საინფორმაციო გადაცემები/ახალი ამბები პოპულარობით სარგებლობს მე-6, მე-17 და 21-ე ზონებში (100.0%), ასევე მე-20 (95.6%), მე-7 (90.9%) და 29-ე (88.5%) ზონებში. სტუმართან დისკუსიის მოსმენა ყველაზე მეტად მე-17 (89.0%), მე-20 (68.0%) და მე-2 (36.4%) ზონებში მომწონთ. ღია ეთერში მსმენელის ჩართვის ფორმატი ყველაზე მოთხოვნადია მე-20 (45.7%), მე-2 (36.9%) და მე-30 (36.6%) ზონებში, ხოლო წამყვანის მიერ ამბის თხრობის ფორმატი ყველაზე მეტად მე-17 (31.9%), 18-ე (28.5%) და მე-20 (27.0%) ზონებში ფასდება.
დღევანდელ რადიოსივრცეში არსებული პრობლემების შეფასებისას, კვლევამ აჩვენა, რომ გამოკითხულთა ყველაზე დიდი ნაწილი (35.6%) მთავარ დაბრკოლებად რადიოსადგურების დაჭერის ხარისხს ასახელებს. შედარებით ნაკლები პრეტენზია გამოითქვა გადაცემების შინაარსსა და თემატიკაზე (11.4%), რადიოარხების მცირე არჩევანზე (8.2%) და გადაცემების ფორმატზე (7.4%). 
რაც შეეხება გადაცემების ფორმატის ნაკლებობას, რადიოსივრცეში ყველაზე მეტად საინფორმაციო გადაცემების/ახალი ამბების (14.1%), ღია ეთერში მსმენელის ჩართვიანი გადაცემების (12.9%) და სტუმრიანი გადაცემების (10.2%) დეფიციტი დასახელდა. 
	C1 გთხოვთ მითხრათ რა პრობლემებს გამოყოფდით დღევანდელ რადიო სივრცეში?

	რადიოსადგურების დაჭერის ხარისხი
	35.6%

	რადიო არხების გადაცემის შინაარსი/თემატიკა
	11.4%

	რადიო არხების მცირე არჩევანი
	8.2%

	რადიო არხების გადაცემების ფორმატი
	7.4%

	არც ერთი/არ არის პრობლემები
	2.6%

	სხვა
	1.3%

	უარი პასუხზე
	8.9%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	35.5%


შინაარსობრივი დეფიციტის კუთხით, კვლევამ აჩვენა, რომ ყველაზე მეტად მედიცინის (14.9%), ადგილობრივი/რაიონული ამბების (14.8%) და იუმორისტულ-გასართობი (12.2%) თემატიკის გადაცემების ნაკლებობა შეიმჩნევა. გამოკითხულთა 9.9%-ის აზრით, ახალი თემატიკის დამატების საჭიროება საერთოდ არ დგას, ხოლო გარკვეული ნაწილი გამოყოფს საბავშვო (8.1%), ხელოვნების (7.6%), სპორტისა (7.4%) და თანამედროვე ტექნოლოგიების (6.0%) თემატიკის ნაკლებობას. 
	C3 თქვენი აზრით, რა შინაარსის გადაცემების ნაკლებობაა დღეს რადიო სივრცეში? 

	მედიცინა
	14.9%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	14.8%

	იუმორისტულ-გასართობი
	12.2%

	ახალი თემატიკის რადიოგადაცემების დამატების საჭიროება არ დგას
	9.9%

	საბავშვო
	8.1%

	ხელოვნება
	7.6%

	სპორტი
	7.4%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	6.0%

	სოციალური 
	5.7%

	კულინარიული
	5.7%

	აგრო სფერო
	5.3%

	მეცნიერება
	5.2%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	3.1%

	შემეცნებითი
	1.0%

	სხვა 
	1.2%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	34.5%


ზონალურ ჭრილში, ადგილობრივი და რაიონული ამბების დეფიციტი ყველაზე მკვეთრად მე-3 (57.5%), მე-9 (42.6%), მე-5 (36.5%), მე-12 (36.7%) და მე-17 (33.2%) ზონებში დაფიქსირდა. მედიცინის თემატიკის გადაცემების ნაკლებობას ყველაზე აქტიურად მე-5 (46.9%), 28-ე (38.0%), მე-6 (29.4%), 15-ე (28.4%) და 22-ე (27.2%) ზონებში უსვამენ ხაზს. იუმორისტულ-გასართობი შინაარსის დეფიციტი ყველაზე მეტად მე-5 (30.2%), პირველ (21.4%) და 25-ე (21.6%) ზონებში გამოიკვეთა. საბავშვო გადაცემების ნაკლებობას ყველაზე მეტად მე-5 (26.6%), მე-2 (23.1%) და 25-ე (20.3%) ზონებში აღნიშნავენ, ხოლო ხელოვნების თემატიკის დეფიციტს - მე-6 (26.9%) და 25-ე (17.6%) ზონებში. სპორტული გადაცემების ნაკლებობა ყველაზე მეტად მე-6 (24.2%), მე-10 (20.8%) და 25-ე (20.5%) ზონებში დასახელდა, თანამედროვე ტექნოლოგიები - მე-5 (26.9%) და 28-ე (18.5%) ზონებში, ხოლო აგრო სფეროს მიმართულებით დეფიციტი ყველაზე მაღალი 24-ე (18.1%), 15-ე (17.9%), მე-2 (15.5%) და 25-ე (13.1%) ზონებში აღმოჩნდა. ამასთან, იმ რესპონდენტთა წილი, რომლებიც მიიჩნევენ, რომ ახალი თემატიკის დამატების საჭიროება არ დგას, ყველაზე მაღალი 24-ე (37.0%), 23-ე (34.0%), მე-9 (26.1%), 15-ე (25.7%) და 22-ე (24.7%) ზონებშია. 
[bookmark: _Toc240459882]რადიო სადგურის ფორმატი (საერთო და სპეციალიზებული რადიო)
კვლევამ აჩვენა, რომ რადიოსივრცეში ახალი რადიოსადგურის დამატების საჭიროებაზე მოსახლეობის აზრი ორად იყოფა: გამოკითხულთა 41.5% მიიჩნევს, რომ ბაზარს სპეციალიზებული რადიოსადგური სჭირდება, რომელიც კონკრეტული თემატიკის (სპორტი, მუსიკა, კულინარია) გადაცემებზე იქნება ორიენტირებული და არ მოიცავს საინფორმაციო გამოშვებებს. ხოლო 37.3%-ის აზრით, საჭიროა საერთო ფორმატის რადიოსადგური, რომელიც აუცილებლად უზრუნველყოფს საინფორმაციო გამოშვებებსა და საზოგადოებრივ-პოლიტიკურ თოქ-შოუებს.
ასაკობრივ ჭრილში მკვეთრი ტენდენცია გამოიკვეთა: ახალგაზრდებში სპეციალიზებული რადიოსადგურის მოთხოვნა საგრძნობლად ჭარბობს საერთო ფორმატს - 18-24 წლის ჯგუფში სპეციალიზებულ ფორმატს უპირატესობას 52.1% ანიჭებს, ხოლო საერთოს მხოლოდ 23.5%. 25-34 წლის სეგმენტშიც ანალოგიური სურათია (48.9% სპეციალიზებულის სასარგებლოდ 30.0%-ის წინააღმდეგ). ასაკის მატებასთან ერთად საინფორმაციო და პოლიტიკური შინაარსის შემცველი საერთო რადიოსადგურის საჭიროება პროპორციულად იზრდება და 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფში მაქსიმუმს (50.7%) აღწევს, სადაც სპეციალიზებული რადიოს სურვილი მხოლოდ 31.6%-ს აქვს.
	C4 თქვენი აზრით, როგორი ფორმატის რადიო სადგურის დამატებას საჭიროებს რადიო სივრცე?
საერთო რადიო - რომელის პროგრამაც აუცილებლად მოიცავს საინფორმაციო გამოშვებასა და საზოგადოებრივ პოლიტიკურ თოქ-შოუს, სხვადასხვა შინაარსის გადაცემებთან ერთად;
თუ სპეციალიზებული რადიო - რომლის პროგრამაც მოიცავს სხვადასხვა შინაარსის გადაცემებს მაგ; სპორტი, მუსიკა, კულინარია და ა.შ  და არ მოიცავს საინფორმაციო გამოშვებას. 

	
	საერთო მონაცემი
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	საერთო
	37.3%
	23.5%
	30.0%
	33.2%
	36.1%
	46.0%
	50.7%

	სპეციალიზებული 
	41.5%
	52.1%
	48.9%
	43.5%
	38.7%
	36.9%
	31.6%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	21.2%
	24.4%
	21.1%
	23.2%
	25.2%
	17.1%
	17.7%


ზონალურ ჭრილში დაკვირვება აჩვენებს, რომ საერთო ფორმატის რადიოსადგურის დამატების მოთხოვნა ყველაზე მაღალია 26-ე (84.5%), მე-6 (83.9%), 30-ე (81.4%), მე-9 (75.8%) და მე-17 (69.6%) ზონებში. საპირისპიროდ, სპეციალიზებული ფორმატის დამატების საჭიროებას ყველაზე აქტიურად 25-ე (76.9%), მე-11 (70.5%), მე-10 (68.0%), 18-ე (67.4%) და 21-ე (59.7%) ზონებში უჭერენ მხარს.
	C4 თქვენი აზრით, როგორი ფორმატის რადიო სადგურის დამატებას საჭიროებს რადიო სივრცე?


	ზონა
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	საერთო
	23.8%
	58.7%
	64.8%
	57.1%
	26.2%
	83.9%
	42.5%
	29.3%
	75.8%
	28.6%

	სპეციალიზებული 
	52.0%
	35.9%
	35.2%
	17.0%
	57.1%
	16.1%
	6.1%
	40.2%
	19.3%
	68.0%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	24.2%
	5.4%
	
	26.0%
	16.7%
	
	51.3%
	30.5%
	4.8%
	3.4%

	ზონა
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20

	საერთო
	21.5%
	31.2%
	29.2%
	45.6%
	64.7%
	68.0%
	69.6%
	32.6%
	41.1%
	51.9%

	სპეციალიზებული 
	70.5%
	44.4%
	34.2%
	25.2%
	34.1%
	10.8%
	25.6%
	67.4%
	58.9%
	48.1%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	8.1%
	24.5%
	36.6%
	29.2%
	1.2%
	21.2%
	4.7%
	
	
	

	ზონა
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30

	საერთო
	40.3%
	42.1%
	43.4%
	42.4%
	23.1%
	84.5%
	34.3%
	24.5%
	16.0%
	81.4%

	სპეციალიზებული 
	59.7%
	54.8%
	52.8%
	55.7%
	76.9%
	15.5%
	28.8%
	6.8%
	24.4%
	9.0%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	
	3.1%
	3.9%
	1.9%
	
	
	36.9%
	68.8%
	59.5%
	9.6%


იმ რესპონდენტებს შორის, რომლებიც მიიჩნევენ, რომ რადიოსივრცეში საერთო ფორმატის რადიოსადგურის დამატებაა საჭირო, უმრავლესობა (74.3%) თვლის, რომ მისი მაუწყებლობა მთლიანი ქვეყნის მასშტაბით უნდა ვრცელდებოდეს. ხოლო 24.6%-ის აზრით, ასეთი რადიოსადგური კონკრეტული ადმინისტრაციული, მუნიციპალური ან სათემო ერთეულის მასშტაბით უნდა მაუწყებლობდეს.
	C5 თქვენ აღნიშნეთ, რომ რადიო სივრცეში საერთო რადიო სადგურის დამატების საჭიროება დგას. თქვენი აზრით როგორი უნდა იყოს მისი მაუწყებლობა?

	მთლიანი ქვეყნის მასშტაბით 
	74.3%

	ადმინისტრაციული/მუნიციპალური/სათემო ერთეულის მასშტაბით
	24.6%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	1.0%


რაც შეეხება სპეციალიზებული რადიოსადგურის თემატურ მიმართულებებს, სპეციალიზებული რადიო სადგურის თემატიკის შესახებ კითხვას უპასუხა იმ რესპონდენტთა 63.0%-მა, რომლებიც უპირატესობას ანიჭებენ სპეციალიზებულ რადიოსადგურებს ან უჭირთ არჩევანის გაკეთება (სპეციალიზებულ და საერთო ფორმატის რადიოებს შორის განსხვავების განმარტების შემდეგ).
სპეციალიზებული რადიოსადგურების თემატურ მიმართულებებს შორის კვლევამ აჩვენა, რომ ყველაზე მოთხოვნადი მედიცინისა (21.6%) და ხელოვნების (21.2%) სფეროებია. მათ მცირედით ჩამოუვარდება იუმორისტულ-გასართობი (19.8%) და სპორტული (18.9%) თემატიკა.
საშუალო და დაბალი ინტერესი ფიქსირდება შემდეგ თემატიკაზე:
· ადგილობრივი / რაიონული ამბები - 15.1%
· თანამედროვე ტექნოლოგიები - 11.9%
· მეცნიერება - 11.0%
· კულინარიული - 10.6%
· საბავშვო -9.2%
· სოციალური თემატიკა - 8.9%
· აგრო სფერო - 6.9%
· ბიზნესი და ეკონომიკა - 5.8%
უნდა აღინიშნოს, რომ ასაკობრივი ჭრილების მიხედვით, მედიცინის თემატიკის გადაცემებზე მოთხოვნა მკვეთრად იზრდება ასაკის მატებასთან ერთად. თუ 18-24 წლის ახალგაზრდებში ეს მაჩვენებელი ყველაზე დაბალია (9.3%), 45-64 ასაკობრივ ჯგუფში მაქსიმუმს აღწევს (45-54 წელი - 26.7%,  55-64 წელი - 27.8%).
18-24 წლის ასაკობრივ ჯგუფში ყველაზე მაღალი ინტერესი სპორტული თემატიკის (27.0%), ხელოვნებისა (22.4%) და იუმორისტულ-გასართობი (19.8%) გადაცემების მიმართ დაფიქსირდა.
ადგილობრივი და რაიონული ამბების მიმართ ინტერესი იმატებს უფროს ასაკობრივ ჯგუფებში - 18-24 - 10.3%-დან - 55-64 წლის რესპონდენტებში 22.9%-მდე, და 65 და უფროს რესპონდენტებში 23.7%.
საბავშვო, ტექნოლოგიური და კულინარიული შინაარსზე ყველაზე მაღალი მოთხოვნა 35-44 წლის სეგმენტში დაფიქსირდა, სადაც თანამედროვე ტექნოლოგიები 17.6%-ს, საბავშვო გადაცემები 14.8%-ს,  კულინარია 13.4%-ს შეადგენს.
	C6 თქვენ აღნიშნეთ, რომ 
რადიო სივრცეში სპეციალიზებული რადიო სადგურის დამატების საჭიროება დგას. თქვენი აზრით რა თემატიკაზე უნდა იყოს ის? 

	
	საერთო მონაცემი
	18-24 წლამდე
	25-34 წლამდე
	 35-44 წლამდე
	45-54 წლამდე
	55-64 წლამდე
	65 წლის და მეტი

	მედიცინა
	21.6%
	9.3%
	19.2%
	22.1%
	26.7%
	27.8%
	25.0%

	ხელოვნება
	21.2%
	22.4%
	22.9%
	22.7%
	21.6%
	20.6%
	16.1%

	სპორტი
	18.9%
	27.0%
	23.1%
	19.2%
	18.2%
	12.8%
	11.1%

	მეცნიერება
	11.0%
	5.2%
	12.4%
	11.7%
	13.5%
	14.5%
	7.8%

	თანამედროვე ტექნოლოგიები
	11.9%
	9.6%
	12.4%
	17.6%
	13.9%
	11.4%
	4.6%

	ბიზნესი და ეკონომიკა
	5.8%
	3.7%
	5.4%
	9.2%
	6.9%
	6.4%
	2.4%

	საბავშვო
	9.2%
	5.9%
	12.9%
	14.8%
	8.1%
	8.5%
	2.3%

	იუმორისტულ-გასართობი
	19.8%
	19.8%
	25.0%
	23.7%
	20.1%
	16.7%
	10.6%

	აგრო სფერო
	6.9%
	2.7%
	4.9%
	8.4%
	7.8%
	10.4%
	7.6%

	სოციალური 
	8.9%
	5.4%
	8.0%
	7.9%
	8.9%
	12.1%
	12.1%

	კულინარიული
	10.6%
	4.5%
	10.3%
	13.4%
	11.2%
	12.8%
	10.9%

	ადგილობრივი/რაიონული ამბები
	15.1%
	10.3%
	12.5%
	11.7%
	12.3%
	22.9%
	23.7%

	მუსიკა(გემოვნებიანი/რეკლამის გარეშე)
	2.0%
	
	4.4%
	.9%
	1.8%
	1.5%
	2.7%

	შემეცნებითი
	0.9%
	
	0.5%
	1.5%
	1.3%
	.8%
	1.6%

	სხვა
	2.0%
	0.02%
	1.4%
	2.5%
	2.6%
	4.3%
	5.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	34.0%
	33.9%
	30.6%
	32.3%
	34.7%
	34.0%
	39.9%


ზონალური ტენდენციები სპეციალიზებული რადიოსადგურის თემატიკაზე ასე გადანაწილდა:
· ზონა 1 - ხელოვნება (29.0%), იუმორისტულ-გასართობი (27.3%), სპორტი (20.1%).
· ზონა 2 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (37.9%), მედიცინა (35.6%), სპორტი (24.8%).
· ზონა 3 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (49.4%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (21.9%), აგრო სფერო (19.2%).
· ზონა 4 - იუმორისტულ-გასართობი (12.0%), სპორტი (7.0%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 80.9%-ს.
· ზონა 5 - სპორტი (71.1%), მედიცინა (55.7%), ხელოვნება (52.4%).
· ზონა 6 - ხელოვნება (72.4%), მეცნიერება (33.1%), მედიცინა (23.2%).
· ზონა 7 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (8.9%), სპორტი (4.0%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 91.1%-ს.
· ზონა 8 - მედიცინა (26.7%), ადგილობრივი/რაიონული ამბები (16.0%), სპორტი (15.9%).
· ზონა 9 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (25.6%), სოციალური (16.0%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 68.4%-ს.
· ზონა 10 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (59.0%), ხელოვნება (37.1%), მეცნიერება (37.0%).
· ზონა 11 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (47.8%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (28.9%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 53.2%-ს.
· ზონა 12 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (61.2%), კულინარიული (17.8%), სოციალური (15.3%).
· ზონა 13 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (25.6%), მედიცინა (16.5%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 59.3%-ს.
· ზონა 14 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (33.1%), სოციალური (18.6%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 50.3%-ს.
· ზონა 15 - მედიცინა (36.0%), სპორტი (34.5%), აგრო სფერო (30.9%).
· ზონა 16 - იუმორისტულ-გასართობი (19.4%), სოციალური (16.3%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 80.6%-ს.
· ზონა 17 - ხელოვნება (79.6%), ადგილობრივი/რაიონული ამბები (78.6%), კულინარიული (65.0%).
· ზონა 18 - სპორტი (34.5%), მედიცინა (27.9%), კულინარიული (26.4%).
· ზონა 19 - სპორტი (56.0%), მედიცინა (38.4%), ადგილობრივი/რაიონული ამბები (37.0%).
· ზონა 20 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (92.0%), იუმორისტულ-გასართობი (73.5%), მედიცინა (73.5%).
· ზონა 21 - სპორტი (27.1%), იუმორისტულ-გასართობი (23.3%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 44.4%.
· ზონა 22 - მედიცინა (40.7%), სპორტი (27.2%), ხელოვნება (26.3%).
· ზონა 23 - კულინარიული (20.1%), სპორტი (17.4%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 61.1%-ს.
· ზონა 24 - მედიცინა (41.8%), აგრო სფერო (33.2%), ხელოვნება (26.2%).
· ზონა 25 - კულინარიული (37.5%), იუმორისტულ-გასართობი (34.9%), მედიცინა (31.4%).
· ზონა 26 - თანამედროვე ტექნოლოგიები (72.7%), სპორტი (65.7%), აგრო სფერო (56.1%).
· ზონა 27 - მედიცინა (21.9%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (20.5%), სპორტი (15.3%).
· ზონა 28 - მედიცინა (43.6%), თანამედროვე ტექნოლოგიები (24.6%), ხელოვნება (17.6%).
· ზონა 29 - ადგილობრივი/რაიონული ამბები (22%), იუმორისტულ-გასართობი (4.5%), პასუხის გაცემა გაუჭირდა 74.2%-ს.
· ზონა 30 - იუმორისტულ-გასართობი (30.0%), სპორტი (26.0%), მედიცინა (24.3%).
[bookmark: _Toc240459883]რადიოსადგურების არსებობის საჭიროება
მოსახლეობის უმრავლესობა საკუთარ საცხოვრებელ რეგიონში ადგილობრივი ახალი ამბებისა და პრობლემების გამშუქებელი რადიოსადგურის არსებობის საჭიროებას ხედავს - გამოკითხულთა 37.7%-ის აზრით არის გარკვეული საჭიროება, ხოლო 18.1% მიიჩნევს, რომ ამის ძალიან დიდი საჭიროებაა. რესპონდენტთა 16.2%-ის შეფასებით არ არის დიდი საჭიროება, 17.8%-ს მიაჩნია, რომ საერთოდ არ არის საჭიროება, ხოლო 10.3%-ს გაუჭირდა პასუხის გაცემა.
	C7 რამდენად გრძნობთ თქვენს საცხოვრებელ რეგიონში ისეთი რადიოსადგურის არსებობის საჭიროებას, რომელიც მხოლოდ ადგილობრივ ახალ ამბებსა და პრობლემებს გააშუქებს?

	ძალიან დიდი საჭიროებაა
	18.1%

	არის გარკვეული საჭიროება
	37.7%

	არ არის დიდი საჭიროება
	16.2%

	საერთოდ არ არის საჭიროება
	17.8%

	მიჭირს პასუხის გაცემა
	10.3%


ადგილობრივი რადიოსადგურის საჭიროება ყველაზე მკვეთრად მე-6 ზონაში გამოიკვეთა, სადაც მოსახლეობის უმრავლესობა (91.3%) აცხადებს, რომ ამის ძალიან დიდი საჭიროებაა. საერთო ჯამში (ძალიან დიდი და გარკვეული საჭიროების ჯამით) ადგილობრივი მაუწყებლის მოთხოვნა ყველაზე მაღალია მე-6 (97.4%), 25-ე (91.9%), მე-5 (90.7%), მე-20 (90.0%) და 26-ე (89.0%) ზონებში. საპირისპიროდ, პირველ ზონაში მოსახლეობის ყველაზე დიდმა ნაწილმა (36.0%) აღნიშნა, რომ ასეთი რადიოსადგურის საერთოდ არანაირი საჭიროება არ არის, ხოლო 30-ე ზონაში თითქმის ნახევარმა (48.2%) მიიჩნია, რომ დიდი საჭიროება არ არსებობს. პასუხის გაცემა ყველაზე მეტად გაუჭირდათ 29-ე (72.6%), 27-ე (34.9%) და 28-ე (28.7%) ზონებში. 

	C7 რამდენად გრძნობთ თქვენს საცხოვრებელ რეგიონში ისეთი რადიოსადგურის არსებობის საჭიროებას, რომელიც მხოლოდ ადგილობრივ ახალ ამბებსა და პრობლემებს გააშუქებს?

	ზონა
	ძალიან დიდი საჭიროებაა
	არის გარკვეული საჭიროება
	არ არის დიდი საჭიროება
	საერთოდ არ არის საჭიროება
	მიჭირს პასუხის გაცემა

	1
	11.2%
	23.5%
	21.4%
	36.0%
	7.9%

	2
	24.9%
	56.7%
	10.8%
	5.8%
	1.8%

	3
	41.0%
	46.6%
	10.8%
	1.7%
	

	4
	16.8%
	62.9%
	8.8%
	2.1%
	9.4%

	5
	52.6%
	38.1%
	3.6%
	1.7%
	4.0%

	6
	91.3%
	6.1%
	2.6%
	
	

	7
	8.9%
	30.7%
	30.8%
	25.6%
	3.9%

	8
	22.3%
	42.3%
	4.3%
	11.6%
	19.6%

	9
	1.5%
	63.3%
	21.6%
	12.6%
	1.0%

	10
	16.1%
	52.9%
	7.6%
	22.5%
	1.0%

	11
	30.7%
	51.3%
	6.8%
	7.2%
	3.9%

	12
	15.1%
	36.7%
	25.8%
	16.0%
	6.4%

	13
	19.5%
	34.9%
	19.1%
	10.6%
	15.9%

	14
	23.1%
	48.9%
	5.7%
	2.6%
	19.7%

	15
	20.6%
	59.1%
	18.0%
	2.2%
	

	16
	23.7%
	48.5%
	10.9%
	1.7%
	15.1%

	17
	31.6%
	47.5%
	16.2%
	4.7%
	

	18
	36.0%
	48.2%
	11.4%
	4.4%
	

	19
	37.6%
	44.5%
	13.0%
	4.9%
	

	20
	57.6%
	32.4%
	8.8%
	1.2%
	

	21
	38.4%
	49.0%
	4.1%
	8.6%
	

	22
	17.4%
	60.1%
	17.0%
	3.9%
	1.6%

	23
	15.0%
	56.8%
	22.9%
	5.3%
	

	24
	17.8%
	53.5%
	19.4%
	9.2%
	

	25
	26.6%
	65.3%
	7.2%
	1.0%
	

	26
	52.2%
	36.8%
	4.9%
	1.3%
	4.8%

	27
	24.9%
	24.9%
	7.4%
	7.9%
	34.9%

	28
	9.0%
	55.8%
	3.1%
	3.4%
	28.7%

	29
	15.4%
	7.6%
	
	4.4%
	72.6%

	30
	8.7%
	33.0%
	48.2%
	10.2%
	


ადგილობრივი მნიშვნელობის ინფორმაციის ტიპებიდან რეგიონულ რადიოსადგურზე მოსახლეობას ყველაზე მეტად ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის სიახლეების და გადაწყვეტილებების მოსმენა სურს (33.6%). სიდიდით მეორე ადგილზეა ადგილობრივი მცხოვრებლების სოციალური პრობლემები და კრიტიკული სიუჟეტები (16.7%), ხოლო შედარებით ნაკლები ინტერესია ისეთი საკითხების მიმართ, როგორებიცაა რეგიონის კულტურული და სპორტული ღონისძიებები (8.4%), რეგიონული ეკონომიკა, ბიზნესი და დასაქმების შანსები (7.6%), ამინდის პროგნოზი და გზებზე არსებული მდგომარეობა (6.0%) და ადგილობრივი განცხადებები თუ რეკლამა (3.7%). გამოკითხულთა 22.0%-ს გაუჭირდა კონკრეტული პასუხის გაცემა.
	C8 ადგილობრივი მნიშვნელობის რა ტიპის ინფორმაციის მოსმენას ისურვებდით რეგიონულ რადიოსადგურზე ყველაზე მეტად?

	ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის სიახლეები და გადაწყვეტილებები
	33.6%

	ადგილობრივი მცხოვრებლების სოციალური პრობლემები და
კრიტიკული სიუჟეტები
	16.7%

	რეგიონის კულტურული და სპორტული ღონისძიებები
	8.4%

	რეგიონული ეკონომიკა, ბიზნესი და დასაქმების შანსები
	7.6%

	ამინდის პროგნოზი და გზებზე არსებული მდგომარეობა
	6.0%

	ადგილობრივი განცხადებები, რეკლამა 
	3.7%

	მიჭირს პასუხის გაცემა 
	22.0%

	არცერთი
	0.8%

	სხვა 
	1.3%


ზონების მიხედვით საინფორმაციო პრიორიტეტები შემდეგნაირად გადანაწილდა:
ზონა 1 - რესპონდენტთა უმრავლესობას გაუჭირდა პასუხის გაცემა (35.9%), ხოლო ინფორმირებულთა შორის ყველაზე მოთხოვნადია ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის სიახლეები (21.2%) და სოციალური პრობლემები (13.8%). 
ზონა 2 - პირველ ადგილზეა მუნიციპალიტეტის სიახლეები (32.7%), რომელსაც მცირედით ჩამორჩება სოციალური პრობლემები და კრიტიკული სიუჟეტები (30.5%). 
ზონა 3 - უმრავლესობა ორიენტირებულია ადგილობრივი მცხოვრებლების სოციალურ პრობლემებსა და კრიტიკულ სიუჟეტებზე (54.6%), ხოლო მუნიციპალიტეტის სიახლეებს 34.4% ირჩევს. 
ზონა 4 - მოსახლეობის აბსოლუტურ უმრავლესობას (83.6%) გაუჭირდა პასუხის გაცემა. 
ზონა 5 - წამყვანია მუნიციპალიტეტის სიახლეები (38.2%) და სოციალური პრობლემები (28.6%). 
ზონა 6 - უმრავლესობა ითხოვს მუნიციპალიტეტის სიახლეებსა და გადაწყვეტილებებს (63.5%), ასევე მაღალია ინტერესი ამინდის პროგნოზისა და გზების მდგომარეობის მიმართ (21.9%). 
ზონა 7 - გამოკითხულთა 38.2%-ს გაუჭირდა პასუხის გაცემა, ხოლო 34.8% უპირატესობას მუნიციპალიტეტის სიახლეებს ანიჭებს. 
ზონა 8 - ყველაზე მეტად მუნიციპალიტეტის სიახლეები (34.9%) და სოციალური პრობლემები (15.5%) აინტერესებთ. 
ზონა 9 - ნახევარზე მეტი (54.1%) ირჩევს მუნიციპალიტეტის სიახლეებს, ხოლო 21.0% სოციალურ პრობლემებს. 
ზონა 10 - ყველაზე მაღალი ინტერესი ადგილობრივი მუნიციპალიტეტის სიახლეები და გადაწყვეტილებებზე დაფიქსირდა (42.7%). 
ზონა 11 - წამყვანი თემებია მუნიციპალიტეტის სიახლეები (43.1%) და სოციალური პრობლემები (18.0%). 
ზონა 12 - პირველ ადგილზეა სოციალური პრობლემები (24.8%), ასევე მაღალია ინტერესი ადგილობრივ განცხადებებსა და რეკლამაზე (18.6%). 
ზონა 13 - მოსახლეობას ყველაზე მეტად მუნიციპალიტეტის სიახლეები (31.6%) და კულტურულ-სპორტული ღონისძიებები (13.8%) აინტერესებს. 
ზონა 14 - უპირატესობა ენიჭება მუნიციპალიტეტის სიახლეებს (38.6%) და სოციალურ პრობლემებს (16.5%). 
ზონა 15 - გამოკითხულთა უმრავლესობა (61.5%) ითხოვს მუნიციპალიტეტის სიახლეებსა და გადაწყვეტილებებს. 
ზონა 16 - ნახევარზე მეტი (52.4%) ირჩევს მუნიციპალიტეტის სიახლეებს, ხოლო 21.7%-ს გაუჭირდა პასუხის გაცემა. 
ზონა 17 - წამყვანია მუნიციპალიტეტის სიახლეები (49.4%) და სოციალური პრობლემები (22.9%). 
ზონა 18 - ყველაზე მეტად მუნიციპალიტეტის სიახლეები (36.2%) და კულტურულ-სპორტული ღონისძიებები (20.3%) აინტერესებთ. 
ზონა 19 - ინტერესი გაყოფილია მუნიციპალიტეტის სიახლეებსა (36.0%) და სოციალურ პრობლემებს (33.1%) შორის. 
ზონა 20 - პირველ ადგილზეა სოციალური პრობლემები და კრიტიკული სიუჟეტები (41.3%), ხოლო მუნიციპალიტეტის სიახლეებს 33.2% ირჩევს. 
ზონა 21 - უპირატესობა ენიჭება მუნიციპალიტეტის სიახლეებსა (35.6%) და სოციალურ პრობლემებს (30.0%). 
ზონა 22 - ნახევარზე მეტი (52.3%) ირჩევს მუნიციპალიტეტის სიახლეებს, 21.0% კი სოციალურ პრობლემებს. 
ზონა 23 - მაღალია ინტერესი მუნიციპალიტეტის სიახლეებზე (52.7%) და რეგიონულ ეკონომიკასა თუ ბიზნესზე (17.2%). 
ზონა 24 - გამოკითხულთა უმრავლესობა (62.2%) ითხოვს მუნიციპალიტეტის სიახლეებსა და გადაწყვეტილებებს. 
ზონა 25 - წამყვანია მუნიციპალიტეტის სიახლეები (46.8%) და კულტურულ-სპორტული ღონისძიებები (21.0%). 
ზონა 26 - მოსახლეობის უმრავლესობა (84.0%) პირველ ადგილზე მუნიციპალიტეტის სიახლეებს აყენებს. 
ზონა 27 - პასუხის გაცემა გაუჭირდა 26.7%-ს, ხოლო ინფორმირებულთა შორის მუნიციპალიტეტის სიახლეებს 26.0% ირჩევს. 
ზონა 28 - თითქმის ნახევარი (49.5%) ირჩევს მუნიციპალიტეტის სიახლეებს, ხოლო 15.3%-ს გაუჭირდა პასუხის გაცემა. 
ზონა 29 - გამოკითხულთა უმრავლესობას (73.9%) გაუჭირდა პასუხის გაცემა, ხოლო 13.9% მუნიციპალიტეტის სიახლეებს ირჩევს. 
ზონა 30 - ინტერესი გაყოფილია სოციალურ პრობლემებსა (35.1%) და მუნიციპალიტეტის სიახლეებს (33.9%) შორის. 
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გამოკითხულთა შორის ქალები 53.7%-ს შეადგენენ, ხოლო კაცები 46.3%-ს. ასაკობრივი გადანაწილების მიხედვით, რესპონდენტთა ყველაზე დიდი წილი (18.7%) 65 წლის და უფროსი ასაკის ჯგუფზე მოდის. 25-34 წლის სეგმენტს შეადგენს 18.3%, 45-54 წლის ასაკობრივ ჯგუფს 17.9%, 35-44 წლის ჯგუფს 16.9%, ხოლო 55-64 წლის ჯგუფს 15.8%. ყველაზე ნაკლები წარმომადგენლობა (12.3%) 18-24 წლის ახალგაზრდების ჯგუფში დაფიქსირდა.
ოჯახური მდგომარეობის თვალსაზრისით, გამოკითხულთა უმრავლესობა (61.9%) დაქორწინებულია, ხოლო დასაქორწინებელია 24.6%. ქვრივთა წილი 9.8%-ს შეადგენს, განქორწინებულია 3.6%, ხოლო პასუხის გაცემა გაუჭირდა 0.1%-ს. ოჯახის წევრთა საშუალო რაოდენობა რესპონდენტის ჩათვლით 3.63 წევრს შეადგენს.
განათლების დონით, ყველაზე დიდი წილი მოდის სრულ საშუალო (39.3%) და სრულ უმაღლეს განათლებაზე (39.0%). პროფესიული განათლება აქვს გამოკითხულთა 15.4%-ს, არასრული უმაღლესი განათლება ან სტუდენტის სტატუსი 4.5%-ს, ხოლო არასრული საშუალო განათლება 1.9%-ს. დაწყებითი განათლების მქონეა 0.1%, ხოლო 0.1%-ს გაუჭირდა პასუხის გაცემა.
კვლევაში მონაწილე რესპონდენტთა 23.2% უმუშევარია, ხოლო თვითდასაქმებულთა წილი 21.2%-ს შეადგენს. კერძო ორგანიზაციაში ან კერძო პირთან დასაქმებულია 21.5%, პენსიონერია 16.2%, ხოლო სახელმწიფო ორგანიზაციაში დასაქმებულია 13.2%. სტუდენტის სტატუსი აქვს 4.4%-ს, არასამთავრობო ორგანიზაციაში დასაქმებულია 0.4%, დიასახლისია 0.1%, ხოლო პასუხის გაცემა გაუჭირდა 0.3%-ს.
გამოკითხულთა უმრავლესობისთვის (91.5%) ძირითადი ენა ქართულია. აზერბაიჯანულს ძირითად ენად ასახელებს 5.2%, სომხურს 2.3%, ხოლო რუსულს 0.6%. 
	D1. სქესი:      
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	D2. ასაკი:

	18-24 წლამდე
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	25-34 წლამდე
	18.3%
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	 45-54 წლამდე
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	55-64 წლამდე
	15.8%

	65 წლის და მეტი
	18.7%

	D3. ოჯახური მდგომარეობა

	დასაქორწინებელი
	24.6%

	დაქორწინებული
	61.9%

	ქვრივი
	9.8%

	განქორწინებული
	3.6%

	D5. განათლება:

	სრული საშუალო განათლება
	39.3%

	სრული უმაღლესი განათლება
	39.0%

	პროფესიული განათლება
	15.4%

	არასრული საშუალო განათლება
	1.9%

	არასრული უმაღლესი განათლება/სტუდენტი
	4.5%

	D6. დასაქმების სტატუსი:

	უმუშევარი
	23.2%

	თვითდასაქმებული
	21.2%

	პენსიონერი
	16.2%

	კერძო ორგანიზაციაში ან კერძო პირთან დასაქმებული
	21.5%

	სახელმწიფო ორგანიზაციაში დასაქმებული
	13.2%

	სტუდენტი
	4.4%

	D6.  რომელია თქვენთვის ძირითადი ენა?

	ქართული
	91.5%

	აზერბაიჯანული
	5.2%

	სომხური
	2.3%

	სხვა
	0.9%


კვლევაში ჩართული რესპონდენტები ყველაზე ხშირად ავტობუსსა და სამარშრუტო ტაქსის იყენებენ (47.0%). საკუთარი ავტომობილით გადაადგილდება 36.0%, ხოლო ფეხით 27.7%. ოჯახის ავტომობილს იყენებს 19.8%, მეტროს 15.3%, ახლობლის ავტომობილს 8.3%, ხოლო სამსახურის ავტომობილს 1.6%. სახლიდან არ გადის 2.6%,  ისეთი საშუალებები, როგორებიცაა ტაქსი (0.7%), სქროლი (0.1%), საბაგირო (0.1%), ველოსიპედი (0.1%) და სკუტერი (0.1%) შედარებით იშვიათად გამოიყენება.
გამოკითხულთა 25.4% გადაადგილებაზე დღეში საშუალოდ 15-30 წუთს ხარჯავს. 30-45 წუთს ხარჯავს 18.0%, 45-60 წუთს 15.8%, ხოლო 2 საათზე მეტს 11.2%. 1-1.5 საათს უთმობს 10.9%, 15 წუთამდე დროს 7.6%,  1.5-2 საათს 7.4%. სახლიდან არ გადის 3.8%.
რესპონდენტთა დიდ ნაწილს (29.1%) გაუჭირდა კონკრეტული პასუხის გაცემა. დასახელებულ კატეგორიებს შორის ყველაზე მაღალი წილი მოდის 501–1000 ლარის შუალედზე (19.1%), რასაც მოსდევს 1001-1500 ლარი (17.0%) და 1501-2000 ლარი (11.4%). 100-500 ლარამდე დანახარჯი აქვს 9.7%-ს, 2500 ლარზე მეტი 8.2%-ს, 2001-2500 ლარი 5.1%-ს, 100 ლარამდე დანახარჯს მხოლოდ 0.3% ასახელებს.
	D7.  ჩამოთვლილთაგან რომელ საშუალებებს იყენებთ გადაადგილებისთვის ძირითადად? 

	       ავტობუსი/სამარშუტო ტაქსი
	47.0%
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	15.3%
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	27.7%

	       არ გავდივარ სახლიდან
	2.6%

	       სხვა 
	1.1%

	D8.  დღის მანძილზე საშუალოდ რა დროს ხარჯავთ ტრანსპორტირებაში (გადაადგილებაში)? 
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	11.2%

	       არ გავდივარ სახლიდან
	3.8%

	D9. რამდენია თქვენი ოჯახის ყოველთვიური დანახარჯი?
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	       2500 ლარზე მეტი
	8.2%

	       მიჭირს პასუხის გაცემა
	29.1%











A4.1 რა არის ის მთავარი მიზეზები, რის გამოც რადიოს უსმენთ? 
(კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)  


მიჭირს პასუხის გაცემა 	სხვა	სახლის საქმეების კეთებისას ფონს ვიქმნი	ვეცნობი თემატურ სიახლეებს (მაგალითად, სპორტულს, აგრო
 სფეროს, ბიზნეს სიახლეებს)	ჩემი ნებით არ ვუსმენ, მგზავრობისას აქვს ჩართული მძღოლს/მგზავრს	მგზავრობისას დრო გამყავს	ვეცნობი ახალ ამბებს	ვუსმენ მუსიკას	5.4470672937148613E-3	6.0753824826954997E-3	4.1786918079697158E-2	0.11925378471406572	0.12823622622597178	0.37071294039032598	0.51591280860837252	0.78395819788070586	

A4.2 გთხოვთ მითხრათ, რა არის ის ძირითადი მიზეზები, 
რის გამოც არ უსმენთ ან იშვიათად უსმენთ რადიოს? 
(კითხვას უპასუხა 54.6%-მა, ვინც წელიწადში 2-3-ჯერ და უფრო იშვიათად უსმენს რადიოს )

A4.2 გთხოვთ მითხრათ, რა არის ის ძირითადი მიზეზები, 
რის გამოც არ უსმენთ ან იშვიათად უსმენთ რადიოს? 	
მიჭირს პასუხის გაცემა	სხვა 	იქ, სადაც მე ვცხოვრობ, რადიო არხების ძალიან მცირე არჩევანია 	არ მაქვს რადიო	რადიო არხების გადაცემების თემები უინტერესოა	არ მომწონს რადიოს გადაცემების ფორმატი 	არ იჭერს 	არ მაქვს დრო 	რადიოსთან შედარებით უპირატესობას ვანიჭებ სხვა მედიასაშუალებებს 	4.5323291280497759E-2	7.1578085137095201E-3	2.1184664082415924E-2	2.2686579475089036E-2	4.0637280990541848E-2	4.0699421011701965E-2	0.10506265022612762	0.17981384130961911	0.70709668357646915	


A3 გთხოვთ მითხრათ, ბოლოს როდის მოუსმინეთ რადიოს?	
ამ კვარტლის განმავლობაში 	1 კვირის წინ 	ამ თვის განმავლობაში 	ბოლო კვირაში 	დღეს ან გუშინ 	კვარტალზე მეტი ხანია 	4.1024709950538078E-2	7.4418411676534416E-2	9.2757029950098366E-2	0.10874310664788235	0.19120093573306243	0.49185580604188545	

A6 გთხოვთ მითხრათ, ძირითადად რა ხანგრძლივობით უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)

A6 გთხოვთ მითხრათ, ძირითადად რა ხანგრძლივობით უსმენთ რადიოს?	
მიჭირს პასუხის გაცემა	3-4 საათი	5 წუთამდე	2-3 საათი	4 საათზე მეტი	1,5-2 საათი	1-1,5 საათი	5-10 წუთი	45-60 წუთი	30-45 წუთი	10-15 წუთი	15-20 წუთი	20-30 წუთი	1.7929879856450035E-2	1.0432761682219844E-2	1.7965038133337843E-2	2.567564342089956E-2	2.5703721556825876E-2	2.9107646322222961E-2	5.8784465023524961E-2	7.3868915365683546E-2	0.1007266148614597	0.11002765061526812	0.13831369046027714	0.15697387587679196	0.23449009682503871	

A7 ძირითადად რა სიტუაციებში უსმენთ რადიოს? (კითხვას უპასუხა 45.4%-მა, ვინც რადიოს მინიმუმ, 2-3 თვეში ერთხელ უსმენს)


მიჭირს პასუხის გაცემა	სამსახურში ყოფნისას	სხვისი ავტომობილით მგზავრობისას	სახლში ყოფნისას	საზოგადოებრივი ტრანსპორტით მგზავრობისას	საკუთარი ავტომობილით მგზავრობისას	0.01	2.4E-2	0.108	0.14199999999999999	0.14299999999999999	0.57399999999999995	


A4 გთხოვთ მითხრათ, რა სიხშირით უსმენთ რადიოს? 	
წელიწადში ერთხელ	წელიწადში 2-3-ჯერ 	2-3 თვეში ერთხელ 	უფრო იშვიათად, ვიდრე წელიწადში ერთხელ 	თვეში ერთხელ 	კვირაში ერთხელ 	თვეში 2-3-ჯერ 	ყოველდღიურად 	კვირაში რამდენჯერმე (უფრო ხშირად, ვიდრე კვირაში ერთხელ)	შეიძლება ითქვას, რომ რადიოს საერთოდ არ ვუსმენ, 
თუ რაიმე განსაკუთრებული არ მოხდა	1.5730185842479146E-2	1.7288611621903933E-2	1.9794593177807508E-2	3.2444938909002935E-2	4.6941072198475889E-2	6.4257815268563251E-2	7.1978762160788565E-2	0.12525977941309299	0.1254101761212412	0.48089406528664552	
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